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ABSTRAK 

Perkembangan kerajinan kulit di kota Bandung bisa dikatakan semakin pesat dan 

beragam. Hal ini dapat dibuktikan dengan munculnya banyak produsen lokal yang 

menjual kerajinan kulit di media sosial seperti instagram dan facebook. 

Namun, di kota Bandung belum banyak terdapat tempat yang dapat menampung 

dan sekaligus memasarkan barang-barang kerajinan kulit yang dijual para produsen 

lokal. Banyak produsen lokal yang tidak memiliki offline store sehingga membuat 

turunnya minat konsumen untuk membeli barang tersebut, dikarenakan banyak 

konsumen yang ingin langsung melihat barang aslinya bukan hanya sekedar melihat dari 

foto saja. Sedangkan banyak produsen lokal yang sudah memiliki kualitas barang yang 

bagus, namun daya pemasarannya rendah dikarenakan tidak memiliki wadah yang 

memadai. 

 Dalam merancang suatu pusat kerajinan kulit diperlukan berbagai fasilitas penting 

yang mendukung perancangan. Seperti contohnya ada retail  untuk mewadahi produk-

produk dari para pengrajin kulit lokal, mini gallery untuk tambahan pengetahuan jenis-jenis 

kulit dan cara merawatnya, workshop untuk siapa saja yang ingin merasakan sensasi 

membuat kerajinan kulitnya sendiri, dan sarana pendukung cafe & lounge untuk pengunjung 

bisa bersantai sambil mengobrol atau berkumpul bersama teman-teman. 

Kata Kunci : Kulit, Kerajinan, Center, Retail, Interior 
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ABSTRACT 

 

Leather craft development in the city can be said to be more rapid and diverse. This 

can be evidenced by the emergence of many local producers selling leather craft in social 

media like instagram and facebook. 

However, in the city there are not many places that can accommodate as well as 

marketing and leather goods are sold by local producers. Many local producers who do 

not have an offline store so that in turn lowers the interest of consumers to buy goods, 

because many consumers who want to directly see the original stuff is not just a view of 

the photos only. While many local manufacturers who already have a good quality 

goods, but due to the low power marketing does not have an adequate container. 

In designing a leather craft center required a variety of important facilities that 

support the design. For example there are retail to accommodate products from artisans 

local skin, mini gallery for additional knowledge of the types of skin and how to care, 

workshops for anyone who wants to feel the sensation of making craft his own skin, and 

supporting facilities cafe and lounge for visitors can relaxing, chatting or gathering with 

friends. 
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