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ABSTRAK 

 

Pada era globalisasi saat ini persaingan yang terjadi di pasar semakin luas. Salah satunya 

terjadi di pasar produk makanan ringan. Persaingan dalam konteks pemasaran produk 

merupakan keadaan dimana perusahaan memperlihatkan keunggulan masing-masing 

produknya. Salah satu usaha yang dilakukan oleh perusahaan untuk memperkenalkan dan 

memasarkan produknya adalah dengan melakukan promosi. Promosi dapat dilakukan 

melalui beberapa cara diantaranya periklanan, penjualan personal, promosi penjualan, 

hubungan masyarakat, dan pemasaran langsung. Bebeerapa merek makanan ringan yang 

masuk dalam top brand di Indonesia adalah Tango, Nissin, Bengbeng, Selamat dan 

Khong Guan. Bentuk promosi yang dilakukan kelima perusahaan tersebut adalah 

memasang iklan di televise. Melihat bahwa produk Bengbeng menempati posisi ketiga, 

penulis melakukan analisis bagaimana pengaruh iklan televise terhadap minat beli produk 

Bengbeng. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis efektivitas iklan produk Bengbeng 

terhadap minat beli masyarakat serta mengevaluasi dampak komunikasi iklan produk 

Bengbeng yang ditayangkan di televisi. 

Metode penelitian yang digunakan penulis adalah causal explanatory dan regresi linier 

sederhana. Teknik pengolahan sampel yang dilakukan yaitu teknik pengambilan sampel 

non probability sampling dengan teknik pengumpulan data melalui survey terhadap 175 

responden. Hasil penelitian menunjukkan nilai adjusted R2 sebesar 0,710 yang berarti 

71% variasi minat beli dapat dijelaskan oleh variasi variabel iklan dan sisanya dijelaskan 

oleh sebab-sebab lain diluar model. Uji anova yang dihasilkan yaitu sebesar 107,640 

dengan tingkat prob 0,000 (signifikan) sehingga dapat dikatakan bahwa iklan 

berpengaruh terhadap minat beli masyarakat. Berdasarkan hasil penelitianperusahaan, 

Bengbeng diharapkan memonitor pesan iklan agar dapat tersampaikan pada masyarakat 

sehingga meningkatkan minat beli. Penulis juga melihat perlu adanya penelitian lebih 

lanjut mengenai penelitian ini dikarenakan ada beberapa factor lain dan metode lain yang 

dapat digunakan untuk mengukur minat pembelian produk. 
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ABSTRACT 

 
In the age of globalization when this competition happens in the market and one of them 

happened to snack products. Competition in the context of marketing a product is a state where 

the company shows the advantage of each product. One of the effort by the company to introduce 

and market their products is to do promotion. Promotion can be done through a number of ways 

including advertising, sales of personal, sales promotions, public relations, and direct 

marketing. Some brand snacks are included in the top brand in Indonesia is Tango, Nissin, 

Bengbeng, Good, and Khong Guan. The promotion by the five companies were advertising on 

television. Seeing that the product Bengbeng the third, a writer do the analysis of how the 

influence of television ads of interest in buying products Bengbeng. This study aims to analyze 

the effectiveness of the product advertising Bengbeng of interest in buying the community as well 

as evaluating the impact of communications product advertising Bengbeng that aired on 

television. 

The research method used the author is causal explanatory and regression linear simple. The 

processing of samples that carried the techniques of sampling for the probability sampling 

techniques of collecting data through survey of 175 respondents. The results showed the value of 

adjusted R2 of 0,710, which means that 71 % variation on the increase can be explained by 

variations of those ads and the rest of it be explained by sebab2 another model. The anova in the 

107,640 with the prob 0,000 (significant), so it can be said that the effect of interest in buying the 

community. Based on the results of research company Bengbeng is expected to monitor 

advertising messages to be delivered in the community thus increasing the interest of the 

purchase. The author also see the need for further research about this research because there 

are some other factors and other methods that can be used to measure interest in purchasing 

products. 

Keywords : advertising, and buying interest. 
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