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7. Teman seperjuangan, Tabitha Tiara Thansa yang selalu membantu, menemani,
memberikan semangat dan dukungan sehingga penulis dapat menyelesaikan
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semangat, motivasi dan memberi kebahagiaan selama di SMAN 2 Bandung dan
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membantu sehingga penulis dapat menyelesaikan tugas akhir ini.
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kepada semua pihak atas semua kebaikan dan bantuan yang telah diberikan. Semoga
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tugas akhir ini dapat berguna dan dapat memberi wacana baru bagi semua pihak yang

membacanya.
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