ABSTRAK

Perkembangan dunia internet berperan besar dalam mempengaruhi gaya hidup
orang banyak, dan berkembangnya tren hidup masyarakat kota yang menjadikan
kebutuhan salon merupakan kebutuhan pokok bagi mereka. Saya sebagai penulis
berkeinginan untuk menjadi entreprenur yang memanfaatkan momen trend
masyarakat perkotaan saat ini yaitu membuat bisnis jasa SALINE (Salon Online)
yang dimana merupakan perpaduan antara jasa salon dan jasa internet. Bisnis jasa
SALINE (Salon Online) berkonsep pada layanan penjualan melalui aplikasi
smartphone yang mana berisi beragam jenis pelayanan yang dapat dinikmati oleh
konsumen. Setiap pelayanan yang diberikan oleh SALINE (Salon Online) memiliki
1 standar baik itu pada produk, alat, hingga pelayanannya itu sendiri untuk menjaga
kualitas hasil pelayanan yang diberikan tetap sama.

Kata-kata kunci: bisnis jasa saline (salon online), internet, trend masyarakat kota,
standar
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ABSTRACT

Development of the internet has a major role in influencing the lifestyle of many
and the growing trend of urban living that makes the salon needs is a basic needs
for them. | am as a writer wanna be an entrepreneur which want to take the
advantage from urban living moment current to create SALINE (Salon Online)
Service Business which combined from salon service and internet service. SALINE
(Salon Online) Service Business concept is selling services via the smartphone
application which provides a wide range of services that can be enjoyed by
consumers. Every service provided by SALINE (Salon Online) has 1 standard for
the products, tools, until the service itself to maintain the quality of service provided
remains the same.
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