ABSTRAK

Perkembangan teknologi dan informasi di dunia mengalami perkembangan
yang sangat pesat khususnya di dunia maya (internet). Untuk membuat iklan yang
menarik dan mudah dikenal oleh masyarakat maka perusahaan mendunggunan
selebritis untuk mempromosikan produknya

Citra merek merupakan segala sesuatu tentang merek suatu produk yang
dipikirkan,dirasakan dan divisualisasikan oleh konsumen

Di dalam penelitian ini, pengumpulan data dilakukan melalui penyebaran
kuesioner sebagai pengumpul data. Metode pengambilan sampel yang digunakan
adalah non probability sampling dengan teknik purposive sampling.Sampel yang
digunakan adalah Mahasiswi Universitas Kristen Maranatha yang pernah menonton
iklan Jamu Tolak Angin Sido Muncul.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa celebrity endorser (attractiveness dan
credibility) mempunyai pengaruh terhadap brand image sebesar 22,5%. Sedangkan
untuk Credibility sendiri memiliki pengaruh sebesar 22.47% terhadap Brand Image

Penelitian ini menunjukan bahwa pemilihan Agnes Monica sebagai Celebrity
Endorser sudah dianggap baik dan sesuai serta Agnes Monica dinilai sudah memiliki
Credibility yang baik
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ABSTRACT

This research has a purpose to analyze about using celebrity as an endorser

to brand image of Produk Jamu Tolak Angin Sido Muncul.
This research, independent variable (X) is celebrity endorser, which is the sub
variable cover: attractiveness, and credibility. The bound variable (Y) is brand
image. The Analysis Technique that is used in the research is Simple Regresi Analysis
Technique and Correlation.

In this research, data collecting is done through spreading of questionnaire,
as the main data collector. The method of sampling is used is non probability
sampling with purposive sampling as a technique. The sample used is student of
Maranatha Christian University who ever consume Jamu Tolak Angin Sido Muncul.
The results showed that celebrity endorser has an influence on brand image by
22,5%.
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