ABSTRAK

Saru Goma merupakan perusahaan yang bergerak dalam industri kuliner berupa
camilan yang berlokasi di Bogor, Jawa Barat, Indonesia. Tingginya pengaruh
industri kuliner dalam meningkatkan perekonomian negara, membuat bisnis ini
memilki prospek yang baik untuk dijalankan. Saru Goma merupakan sebuah
bisnis yang berupaya memenuhi kebutuhan konsumen akan camilan yang unik
dengan harga yang terjangkau dan rasa yang lezat. Penulis memilih bisnis camilan
dilihat dari segi kemudahan dalam menjalankannya khususnya untuk pemula dan
memilki keuntungan yang besar. Perusahaan ini menawarkan produk camilan
berupa pisang goreng premium yang berarti memilki kualitas tinggi dan disajikan
dengan variasi dipping sauce. Produk ini memberikan pengalaman yang baru bagi
konsumen dalam menikmati buah pisang dan dapat dikonsumsi oleh semua
kalangan. Dalam pengaplikasiannya perusahaan ini menerapkan dua sistem
penjualan, yaitu penjualan secara langsung dan tidak langsung (online) dengan
menggunakan kemasan vacuum. Penjualan Saru Goma berbasis online bertujuan
untuk menjangkau konsumen di luar kota Bogor dengan menggunakan media
sosial yang dapat digunakan juga sebagai sarana untuk kegiatan promosi. Bisnis
ini layak dijalankan karena memilki peluang yang besar dan penilaian kelayakan
investasi yang baik seperti profitability index lebih dari 1, net present value lebih
dari 0, payback period hanya 5 bulan 89 hari, dan nilai internal rate of
returntinggi yaitu sebesar 360,45%.

Kata-kata kunci: industri kuliner, camilan, Saru Goma, dan media sosial
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ABSTRACT

Saru Goma is a company engaged in culinary industry in the form of a snack
located at Bogor, West Java, Indonesia. The high growth of culinaryindustry
influence the economic growth in Indonesia, making this business have a good
prospect to run. Saru Goma is the business that seeks to fulfill consumers needs of
unique snack with delicious taste and affordable price. The author choose this
snack business because in terms of ease in the run, especially for beginners and
give a huge profit. The company offers product such as premium fried
bananasnack with high quality ingredients and served with various dipping sauce.
This product give a whole new experience for the customers to enjoy bananas and
it can be consumed by all people. In its application, this company implements two
sales systems, which are direct sales and indirect sales(online) by using vacuum
packaging. The purpose of Saru Goma online sales is to reach the consumers
outside the City of Bogor by using social mediathat can be used as promotional
activity. This business eligible to run because it has a great opportunity of good
investment as shown in profitability index is more than 1 and the net present value
is more than 0, the payback period are only 5 months 89 days, and the internal
rate of return is high at 360,45%.
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