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ABSTRAK 

 

Penelitian ini ditujukan untuk membuat gambaran dan analisis usaha pada 

usaha Sweet Lagoon Kafe, di kota Bandung, yang rencananya akan berdiri di daerah 

bilangan Jalan Riau (LLRE Martadinata), sebagai tujuan utama turis yang berkunjung 

ke Bandung.  Konsep Sweet Lagoon adalah sebuah Grill Cafe yang berusaha untuk 

menghadirkan suasana pantai, sebagai pilihan kafe yang enak dikunjungi.   

Sebagai sebuah perusahaan yang baru berdiri, Sweet Lagon Cafe 

membutuhkan adanya analisis usaha, dari Pemasaran, Operasional, Sumber Daya 

Manusia, dan keuangan yang ditujukan untuk memastikan bahwa perusahaan dapat 

melaksanakan kegiatan kerjanya dengan baik.  Sasarannya, adalah melihat potensi usaha 

yang dimiliki, sehingga dapat menjadi usaha yang berkelanjutan dan dapat bertahan.   

Daris segi strategi, sttategi yang akan digunakan oleh Sweet Lagoon Cafe 

adalan S-W, yaitu menutupi kekurang dengan kelebihan yang dimiliki, dan dengan 

demikian dapat membuat Sweet Lagoon Cafe menjadi lebih dikenal oleh masyarakat.  

Strategi pemasaran yang dilakukan diarahkan pada segmen Pelajar, Mahasiswa, dan 

Karyawan dengan tingkat sosioekonomi menengah.  Dengan inovasi lokasi dan produk 

grill yang unik dan berbeda.   

Dari perhitungan yang dilakukan, maka peneliti menemukan bahwa Sweet 

Lagoon Cafe dapat memberikan tingkat profitabilitas yang baik, yaitu memiliki tingkat 

pengembalian dalam bentuk Cashflow, NPV, Payback Period, dan IRR yang menjadi 

indikator keuntungan.  Untuk itu, usaha Sweet Lagoon cafe merupakan usaha yang 

layak untuk dijalankan 

 

Kata kunci: Business Plan, Kafe, Analisis Usaha, Sweet Lagoon, Grill 
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ABSTRACT 

 

This study aimed to create an overview and analysis of business on the 

business Sweet Lagoon cafe, in the city of Bandung, which is planned to be established 

in the area number Jalan Riau (LLRE Martadinata), as the main purpose of tourists 

who visit Bandung. The concept Sweet Lagoon is a Grill Cafe, which seeks to bring the 

atmosphere of the beach, a delicious selection of cafes visited. 

As a newly established company, Sweet Lagoon Cafe requires the analysis of 

the business, from Marketing, Operations, Human Resources, and finance aimed at 

ensuring that the company can carry out its activities properly. The goal, is to see the 

potential of businesses owned, so it can become sustainable enterprises and to thrive as 

an new business. 

From the terms of strategy, the strategy that will be used by Sweet Lagoon 

Cafe is S-W, which is covered with a lack of advantages, and thus can make the Sweet 

Lagoon Cafe become better known by the public. Marketing strategy directed at the 

segment Student, Students, and Employees with medium socioeconomic level. With the 

location and product innovation that is unique and different grill. 

From the calculation, the researchers found that Sweet Lagoon Cafe can 

provide a good level of profitability, which has a rate of return in the form Cashflow, 

NPV, Payback Period, and IRR is an indicator of profitability. To that end, Sweet 

Lagoon cafe business is a business that is eligible to run 
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