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ABSTRAK 

 

 

Persaingan dalam bidang pemasaran seperti industri pakaian saat ini semakin 

ketat. Untuk meraih posisi yang lebih baik dari pesaing, perusahaan harus mampu 

untuk bersaing sehat dengan segala inovasi dan produk yang menarik konsumen. 

Dengan pertumbuhan industri pakaian yang sangat pesat saat ini, persaingan untuk 

memasarkan produk pun semakin luas dan meningkat. Tujuan penelitian ini untuk 

mengetahui pengaruh diskon harga terhadap keputusan pembelian konsumen. 

Penentuan sampel menggunakan keterangan dari Sekaran (2011) dan mengambil 

sampel sebanyak 111 responden. Alat analisis yang digunakan yaitu uji regresi 

sederhana. Hasil penelitian menunjukan bahwa diskon harga berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian konsumen. 

 

Kata kunci: diskon harga, keputusan pembelian 
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ABSTRACT 

 

 

Competition in the field of marketing such as the clothing industry is increasingly 

tight. To achieve a better position than competitors, companies must be able to 

compete well with all innovations and products that attract consumers. With the 

growth of the apparel industry very rapidly at this time, the competition to market 

the product became more widespread and increasing. The purpose of this study to 

determine the effect of a price discount on consumer purchase decisions. The 

samples using information from sekaran (2011) and took a sample of 111 

respondents. The analysis tool used is simple regression test. The results showed 

that price discount affect the consumer purchase decision. 

 

Keywords: price discount, buying decision 
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