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ABSTRAK 

 

 

Penelitian ini memiliki tujuan untuk menganalisis dan menguji pengaruh 

kualitas produk terhadap keputusan pembelian dan mengetahui besar pengaruh 

kualitas produk terhadap keputusan pembelian sepatu olahraga merek Nike yang 

dilakukan pada member Celebrity Fitness.  

Jenis penelitian ini adalah Causal Explanatory. Populasi dalam penelitian 

ini adalah Member Celebrity Fitness PVJ, dan sampel untuk penelitian ini adalah 

Member Celebrity Fitness PVJ yang  menggunakan sepatu olahraga merek Nike.  

Penelitian ini menggunakan teknik non - probability sampling dengan 

menggunakan cara purposive sampling.  

Dari hasil pengolahan uji Hipotesis, peneliti menemukan bahwa Kualitas 

Produk berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian, dimana sebesar 58,1% dari 

keputusan pembelian sepatu olahraga merek Nike dipengaruhi oleh kualitas 

produk.  Peneliti juga menemukan bahwa korelasi / hubungan antara kualitas 

produk dan keputusan pembelian adalah sebesar .762, yang berarti bahwa 

hubungan antara kedua variabel merupakan hubungan yang kuat. 

 

Kata kunci: Kualitas Produk, Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACT 

 

 

 The purpose of this study was to analyze and examine the influence of 

the product quality on purchasing decisions, and knowing the influence of the 

quality of products on purchase decisions of Nike sports shoes, which tested at 

Celebrity Fitness members. 

The methodology used n this research is Explanatory Causal. The 

population in this study is the Celebrity Fitness PVJ members, and the sample for 

this study is the Celebrity Fitness in PVJ members that uses Nike brand sports 

shoes. This study used a non - probability sampling technique using purposive 

sampling method. 

From hypothesis testing, researchers found that the quality of products 

affect the purchase decision.  It can be amounted to 58.1% of the purchasing 

decisions of Nike brand sports shoes influenced by the quality of the product. 

Thus, the researchers also found that a correlation / relationship between the 

quality of the product and the purchasing decision at .762, which means that the 

relationship between the two variables is a strong relationship. 

 

Keywords: Product Quality, Purchase Decisions. 
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