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ABSTRAK 

 

 

Menjadi seorang enterpreneur merupakan salah satu keinginan bagi penulis, 

karena dengan menjadi seorang enterpreneur memiliki banyak tantangan dan 

keuntungan yang bisa didapatkan. Disini penulis dan rekannya membuat suatu 

usaha bersama dengan nama Mareo. Bisnis cemilan Mareo adalah usaha yang 

bergerak dibidang kuliner yang berfokus pada olahan makanan berupa cemilan 

coklat dengan mengggunakan bahan baku utama cokelat hitam yang dipadukan 

dengan oreo dan marshmallow. Usaha ini dimulai dengan menggunakan modal 

yang sangat kecil yaitu sebesar Rp Rp 4.298.000, dimana modal yang diperoleh 

berasal dari 2 orang dan sampai hari ini bisnis Mareo masih berjalan dengan 

adanya peningkatan penjualan. Dengan peningkatan penjualan ini membuat profit 

yang diperoleh pun ikut meningkat sehingga membuat penulis ingin melanjutkan 

usaha ini. Dalam menjalankan sebuah usaha pasti terdapat banyak kesulitan salah 

satunya adalah menghadapi para kompetitor, untuk mengatasi masalah ini kita 

harus bisa melihat kekurangan kompetitor, dimana kekurangan kompetitor ini 

harus kita manfaat untuk memenangkan persaingan selain itu juga di butuhkan 

kreativitas dan inovasi terhadap produk atau jasa sehingga dapat membuat 

konsumen menjadi tertarik dengan produk yang kita jual. 

 

 

Kata kunci:  perencanaan bisnis mareo 
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ABSTRACT 

 

 

Become An entrepreneur is one desires For Authors, because being an 

entrepreneur has many challenges and advantages that can be obtained. In here 

the author and his colleagues made a joint venture with the name Mareo. Mareo 

snacks business is a business engaged in culinary focus on processed snack foods 

such as chocolate by using a main raw material of dark chocolate combined with 

oreo and marshmallows. This business starts with using very little capital in the 

amount of Rp Rp 4.298.000, with capital raised comes from two people, and to 

this day Mareo business is still running with the increased sales. With the 

increase in sales is making profit earned increased, that makes writers want to 

continue this business. In running a business there must be a lot of trouble, one of 

them is facing competitors, to solve this problem we need to see the lack of 

competitors, where the lack of competitors must be our advantage to win the 

competition but it is also in need of creativity and innovation to the products or 

services that can make consumers become interested in the products we sell. 
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