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ABSTRACT 
 

Food Variety Nation is a company engaged in the field of culinary-themed western 

sells sandwiches, burgers and kebabs. Company is located in Bandung, West Java, 

Indonesia. FVN promote the quality and uniqueness of the product as a competitive 

advantage. Products that author selling, uses fresh ingredients and of high quality and 

does not use preservatives. FVN can fulfill consumer demand for premium-quality 

culinary products with the delicious taste of course. Moreover, consumers can choose 

their own compositions or toping of products. Food Variety to fulfill consumer needs 

to get food easily and quickly for consumption also meet consumer needs for a 

different lifestyle or Westernized. A variety of exciting promotions made to introduce 

and maintain the demand for products offered such as discounted or free promo with 

certain conditions. In conclusion this business is eligible to run for profitability index 

is more than 1, has a net present value of more than 0, and the payback period is only 

1 year 10 months. 
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ABSTRAK 
 

Food Variety Nation adalah perusahaan yang bergerak di bidang kuliner yang 

bertemakan western menjual sandwich, burger, dan kebab. Perusahaan terletak di 

Bandung, Jawa barat, Indonesia. FVN mengedepankan kualitas dan keunikan produk 

sebagai salah satu keunggulan kompetitif. Produk yang penulis jual menggunakan 

bahan-bahan yang segar dan berkualitas tinggi dan tidak menggunakan pengawet. 

Dengan demikian FVN dapat memenuhi permintaan konsumen akan produk kuliner 

yang berkualitas premium dengan rasa lezat tentunya. Terlebih lagi konsumen dapat 

memilih sendiri komposisi atau toping dari produk. Food Variety memenuhi 

kebutuhan konsumen untuk mendapatkan makanan yang mudah dan cepat untuk di 

konsumsi juga memenuhi kebutuhan konsumen akan gaya hidup yang berbeda atau 

kebarat-baratan. Berbagai promosi yang menarik dilakukan untuk memperkenalkan 

dan menjaga jumlah permintaan akan produk yang ditawarkan seperti potongan harga 

atau promo gratis dengan syarat tertentu. Kesimpulannya bisnis ini layak dijalankan 

karena profitability index lebih dari 1, memiliki net present value lebih dari 0, dan 

payback period hanya 1 tahun 10 bulan. 

 

Kata kunci: keunggulan kompetitif, kualitas dan keunikan produk, promosi, 

perencanaan bisnis
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