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  ABSTRAK 

 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis biaya promosi terhadap peningkatan 

volume penjualan di CV. Aneka Jasa Motor Bandung. Jenis penelitian yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah jenis penelitian asosiatif. Teknik 

pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini adalah teknik wawancara, 

dengan melakukan tanya jawab dengan manager dan bagian promosi. Data yang 

terkumpul adalah menggunakan analisis deskriptif. Hasil penelitian ini 

menunjukan bahwa korelasi antara Biaya promosi dengan Volume penjualan 

dapat dikatakan sedang. Berdasarkan koefisien determinasi dan uji hipotesis 

menunjukkan bahwa terdapat pengaruh signifikan biaya promosi terhadap volume 

penjualan.  
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ABSTRACT 

 

 

This study aimed to analyze the cost of promotions to increase sales volumes in 

CV. Aneka Jasa Motor Bandung. This type of research used in this research is a 

type of associative research. Data collection techniques used in this research is 

interview, by doing question and answer session with the manager and the 

promotion department. Data collected is using descriptive analysis. These results 

indicate that the correlation between the volume sales promotion fees can be said 

to be. Based on the coefficient of determination and hypothesis test showed that 

there is a significant influence on the volume of sales promotion costs. 
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