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ABSTRAK 

 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui sampai sejauh mana pengaruh harga 

pokok produksi terhadap penetapan harga jual. Teknik pengumpulan data 

dilakukan melalui wawancara dan pengumpulan data. Sampel yang diambil 

adalah salah satu beauty care di Bandung yaitu CV Audra. Teknik analisis data 

dilakukan menggunakan teknik deskkriptif analitis yaitu dengan menggunakan 

rumus penentuan harga jual dan harga pokok produksi menurut Mulyadi. Dari 

pembahasan yang dilakukan, dapat diambil kesimpulan melalui data yang 

diperoleh, bahwa  penetuan harga pokok produksi berpengaruh terhadap 

penetapan harga jual pada CV Audra. Hal ini dapat dilihat dari adanya kenaikan 

harga jual seiring dengan kenaikan harga pokok produksi. Saran yang diberikan 

bagi perusahaan adalah perusahaan perlu membuat anggaran yang lebih besar 

untuk pembelian bahan baku dalam jumlah yang besar, agar mengurangi resiko 

kenaikan harga bahan baku pada periode-periode berikutnya dan perusahaan perlu 

meninjau ulang mengenai kenaikan upah tenaga kerja.  

 

 

Kata-kata kunci:  biaya non produksi, biaya produksi, harga jual, harga pokok   

produksi, dan produk dalam proses 
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ABSTRACT 

 

 

This study aims to determine the extent how much influence the cost of production 

toward establishment selling price. Data was collected through interviews and 

data collection. The sample which taken is one of beauty care namely CV Audra 

in Bandung. Data analysis technique performed using descriptive analytical 

technique by using a formula determining the selling price and cost of production 

according to Mulyadi. From the discussion that be conducted, it can drawn a 

conclusion from the data obtained, that the determination of the cost of 

production influence the establishment of selling price on CV Audra. It can be 

seen from the increase in selling prices due to higher cost of production. Advice 

that given to the company is needs a larger budget for the purchase of raw 

materials in large quantities, in order to reduce the risk of raw material price 

increases in subsequent periods and companies should revisit the rising labor 

costs. 
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