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ABSTRAK 

Perkembangan sepatu fesyen wanita di Indonesia semakin berkembang pesat. Para 

pengusaha bersaing ketat memproduksi sepatu sesuai keinginan konsumen dan 

mengikuti tren terkini. Strategi inovasi yang tepat diperlukan untuk mengembangkan 

produk yang mempengaruhi strategi desain dan karakteristik desain sepatu. Penelitian 

ini bertujuan untuk mengetahui besarnya pengaruh strategi inovasi terhadap strategi 

desain dan karakteristik desain dari produk sepatu fashion wanita yang di produksi 

oleh pengrajin sepatu skala home industry di Kota Bandung. Teori yang dijadikan 

landasan adalah teori strategi inovasi, strategi desain dan karakteristik desain. 

Penelitian ini menggunakan metode eksplanatori. Penelitian ini dilandaskan pada 

penelitian yang dilakukan oleh Yen Hsu (2013) yang membahas tentang pengaruh 

strategi inovasi terhadap strategi desain dan karakteristik desain. Pengambilan sampel 

menggunakan quota sampling. Kuesioner dibagikan kepada 120 responden yang 

memenuhi kriteria populasi. Data dianalisa menggunakan analisis regresi sederhana. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa, terdapat pengaruh positif signifikan strategi 

inovasi terhadap strategi desain (β=0,493), strategi inovasi terhadap karakteristik 

desain (β=0,578) dan strategi desain terhadap karakteristik desain (β=0,724). Dengan 

demikian, pengaruh strategi inovasi pada desain sepatu fashion wanita diharapkan 

dapat meningkatkan kualitas produk sepatu fashion wanita yang diproduksi sehingga 

konsumen loyal dan percaya menggunakan hasil produksi sepatu lokal skala home 

industry di Kota Bandung. Diferensiasi produk sepatu fashion wanita yang dihasilkan 

membuat para entrepreneur mampu bersaing menjual sepatu di pasar global dan 

mendapat respon positif dari konsumen. 
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ABSTRACT 
 

The development of women fashion shoes in Indonesia is growing rapidly. The 

entrepreneurs competing to produce the shoes according to customer wishes and 

follow the latest trends. Innovation strategies needed to develop products that affect 

the design strategy and design characteristics of shoes. This study aims to determine 

the influence of innovation strategy to strategy design and characteristics of the 

product design lady fashion shoes produced by craftsmen shoes scale home industry 

in Bandung. The theory is the theory as a basis of innovation strategy, design strategy 

and design characteristics. This study uses explanatory. This study is based on 

research conducted by Yen Hsu (2013) which discusses the influence of the 

innovation strategy of the design strategy and design characteristics. Sampling using 

quota sampling. Questionnaires were distributed to 120 respondents who meet the 

criteria of population. Data were analyzed using simple regression analysis. The 

results showed that, there is a significant positive influence on the strategy of design 

innovation strategy (β=0,493), innovation strategy of the design characteristics 

(β=0,578) and design strategies to design characteristics (β=0,724). Thus, the effect 

of the strategy of innovation in design lady fashion shoes can improve the quality of 

women's fashion footwear products are produced so that consumers loyal and believe 

in using local shoe production scale home industry in Bandung. Product 

differentiation resulting lady fashion shoes makes entrepreneurs can compete in the 

global market sell shoes and received a positive response from consumers 
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