ABSTRACT

This study has the topic to discuss the Marketing Mix Effect on Product Purchasing
Decisions Iphone. The author interested in analyzing the effect of Marketing Mix
(Product, Price, Place, Promotion) to the iPhone product purchasing decisions.

Based on these objectives, this kind of research is Explanatory Causal causal
study in which researchers aim to analyze the relationships between one variable
with another variable or how a variable affects other variables. The object of this
research is the students and Maranatha Christian University student who had used
the product Iphone, where the sample used in this study was 180 respondents, taken
using Non-Probability sampling techniques. Questionnaire items has been deemed
valid and reliable, after instrument testing that has been done.

Based on the results of the study, there is a significant influence between the
marketing mix (product, place, price, promotion) on purchasing decisions on
students of Maranatha Christian University Bandung that uses iPhone. Thus, the
product has the greatest influence on purchase decisions. Therefore, manufacturers
should be able to inform about the advantages possessed by the iPhone product
reliability, durability and excellence, and design and variations of the iPhone.
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ABSTRAK

Penelitian ini memiliki topik untuk membahas Pengaruh Bauran Pemasaran
terhadap Keputusan Pembelian Produk Iphone. Penulis tertarik untuk menganalisis
pengaruh Bauran Pemasaran (product, Price, Place, Promotion) terhadap keputusan
pembelian produk iPhone.

Berdasarkan tujuan tersebut, maka jenis penelitian ini adalah Causal
Explanatory atau penelitian eksplanatori kausal dimana peneliti bertujuan untuk
menganalisis hubungan-hubungan antara satu variabel dengan variabel lainnya atau
bagaimana suatu variabel mempengaruhi variabel lainnya. Adapun objek dalam
penelitian ini adalah mahasiswa dan mahasiswi Universitas Kristen Maranatha yang
pernah menggunakan produk Iphone, dimana sampel yang digunakan dalam
penelitian ini adalah sebanyak 180 responden, yang diambil dengan menggunakan
teknik Non-Probability sampling. Item-item kuesioner sudah dianggap valid dan
reliabel, setelah uji Instrumen dilakukan.

Berdasarkan hasil penelitian, terdapat pengaruh yang signifikan antara Bauran
pemasaran (product, place, price, promotion) terhadap keputusan pembelian pada
mahasiswa dan mahasiswi Universitas Kristen Maranatha Bandung yang pernah
menggunakan produk iPhone. Dengan demikian, produk memiliki pengaruh yang
paling besar terhadap keputusan pembelian. Dengan demikian, produsen harus dapat
menginformasikan mengenai kelebihan produk iPhone yang dimiliki berdasarkan
kehandalan, daya tahan dan keunggulan, dan desain dan variasi iPhone.

Kata Kunci: Bauran Pemasaran, Keputusan Pembelian
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