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ABSTRAK 

 

Perkembangan dunia usaha yang begitu cepat dan pesat mengakibatkan banyak 

perusahaan saling bersaing untuk menjadi yang terbaik. Dalam suatu perusahaan, 

kepuasan konsumen adalah suatu hal yang harus didapatkan dan dijaga stabilitasnya 

dalam perusahaan itu sendiri. Salah satu permasalahan yang didapatkan oleh 

perusahaan yaitu meningkatnya jumlah permintaan sedangkan ketersediaan barang 

tidak mencukupi. Pengendalian persediaan yang baik merupakan salah satu faktor 

yang penting bagi perusahaan untuk mencapai tujuan perusahaan. Salah satu 

perusahaan yang memerlukan pengendalian persediaan adalah PT. Bandoeng 

Optical bergerak di bidang ritel yang menjual berbagai macam kebutuhan optik. 

PT. Bandoeng Optical merupakan perusahaan yang menerapkan Sistem P pada 

proses pengendalian persediaannya. Penelitian ini menerapkan metode 

probabilistik yang menghasilkan harga pemesanan lebih murah bila dibandingkan 

dengan sistem yang perusahaan terapkan selama ini. Selisih dari sistem perusahaan 

dengan model probabilistik adalah sebesar Rp. 3.037.489,19. 
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ABSTRACT 

 

 

Business growth is so fast and rapidly resulted in many companies are competing 

to be the best. In an enterprise, consumer satisfaction is a matter that must be 

obtained and maintained its stability within the company itself. One of the problems 

found by the company that is the increasing number of requests, while the 

availability of goods is insufficient. Good inventory control is one factor that is 

important for the company to achieve its goals. One of the companies which require 

inventory control is PT. Bandoeng Optical engaged in retail selling various kinds 

of optical needs. PT. Bandoeng Optical is a company that used P-System on 

inventory control process. This research applies a probabilistic method that 

generates the subscription price cheaper when compared to systems that companies 

apply for this. Difference of system company with a probabilistic model is Rp. 

3.037.489,19. 
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