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ABSTRAK 

 

Atribut toko menjadi perangsang motif pembelanja untuk membeli produk, 

persaingan dunia bisnis mencipatakan suatu peluang bagi para bussinessmanuntuk 

membuat konsumen yang memiliki suatu kesenangan berbelanja betah berada di 

tempat favorit mereka berbelanja. Manfaat dari studi ini mengaplikasikan teori 

Stimulus Organism Response (S-O-R). Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

apakah Atribut toko dapat memengaruhi motif belanja setiap konsumen ketika 

atribut toko tersebut menarik. Metode pengumpulan data dilakukan dengan survei 

menggunakan kuesioner. Populasinya adalah orang yang pernah berbelanja dan 

responden yang diambil berjumlah 300 orang.Alat uji instrumen yang digunakan 

dalam penelitian ini menggunakan uji validitas, uji reliabilitas dan uji normalitas. 

Dan alat analisis pada penelitian ini menggunakan regresi sederhana. Hasil studi 

memperlihatkan bahwa atribut toko berpengaruh terhadap motif belanja hedonik 

konsumen.  

 

Kata kunci: atribut toko, motif belanja hedonik. 
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ABSTRACT 

 

Store attributes patternsis the incentive motive shoppers to buy products, nowdays 

the bussiness competitive create a chancefor a bussinessman to make consumers 

who have a pleasure shopping feel at home in their favorite places to shop. The 

benefits of this study apply theory Stimulus Organism Response (S-O-R). This 

study aims to determine whether the attribute stores can affect every consumer 

when the store attributes patterns were interesting. Methods of data collection is 

done by a questionnaire survey. The population is people who have shopped and 

respondents drawn amounted to 300 people. Test equipment instruments used in 

this study using validity, reliability test and test for normality. And analytical tools 

in this study using simple regression. This study shows that the attribute 

storespatterns will affect the consumer hedonic effect on consumer spending  
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