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ABSTRAK 

 

 

Promosi penjualan yang baik menjadi faktor penting dalam kegiatan pemasaran 

untuk mempertahankan kelangsungan hidup perusahaan dan menjangkau 

konsumen sebanyak-banyaknya.  Dengan pengaruh dan dampak yang besar, maka 

suatu perusahaan dapat membuat konsumen memilih produknya karena 

dipengaruhi oleh promosi penjualan yang dilakukan oleh perusahaan.  Dengan 

demikian penelitian ini menguji dampak dari promosi penjualan terhadap 

keputusan pembelian konsumen pada produk pasta gigi Pepsodent dan 

mengetahui apakah promosi penjualan mempunyai pengaruh positif terhadap 

keberlangsungan hidup perusahaan.  Data didapat melalui survei langsung.  

Sampel yang diambil adalah mahasiswa Universitas Kristen Maranatha.  Jumlah 

responden 422; dari pengolahan normalitas, 10 dianggap outliers, total yang dapat 

digunakan 97,63%.  Jumlah responden yang datanya dapat diolah 412 orang.  

Hipotesis dalam penelitian ini terdapat pengaruh yang signifikan antara promosi 

penjualan terhadap keputusan pembelian konsumen pasta gigi Pepsodent, pada 

responden mahasiswa di Universitas Kristen Maranatha. 

 

Kata-kata kunci:  Promosi penjualan, dan keputusan pembelian 
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ABSTRACT 

 

 

Promotion of good sales is an important factor in marketing activities to maintain 

the viability of the company and reach out to consumers as much as possible. 

With great influence and impact, then a company can make consumers choose 

products because influenced by sales promotion undertaken by the company. This 

study therefore examined the impact of sales promotions on consumer purchasing 

decisions on products Pepsodent toothpaste and find out if the sales promotion 

have a positive effect on the survival of the company. Data obtained through 

direct surveys. Samples taken are the students of Maranatha Christian University. 

Number of respondents 422; from the processing of normality, 10 are considered 

outliers, the total usable 97.63%. The number of respondents that data can be 

processed 412 people. The hypothesis in this study have a significant difference 

between sales promotions on consumer purchasing decisions Pepsodent 

toothpaste, the respondent students at Maranatha Christian University. 
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