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ABSTRAK

Penelitian ini merupakan penelitian eksplanatori kausal yang dilakukan secara
kuantitatif. Seluruh data yang ada dalam penelitian ini didapatkan melalui metode
wawancara dengan alat bantu kuisioner. Sampel penelitian adalah 152 pengunjung
yang akan melakukan proses pembelian atau hanya berkunjung saja di Kagum
Fashion sepanjang jalan Cihampelas Bandung. Hasil observasi akan di analisis
dengan menggunakan metode Statistical Product and Service Solutions (SPSS)

Hasil analisis menggunakan Statistical product and Service Solutions (SPSS)
menyimpulkan bahwa unsur marketing mix yang dimiliki oleh Kagum Fashion

sepanjang jalan Cihampelas Bandung memiliki pengaruh yang signifikan terhadap
minat beli konsumen di Kagum Fashion sepanjang jalan Cihampelas Bandung

Kata Kunci: Marketing mix, minat beli
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ABSTRACT

This research is explanatory causal research conducted in a quantitative manner. All
existing data in these studies obtained through the method of interview with AIDS
questionnaire. The research sample are 152 visitors will make the process of buying
or just visiting in Kagum Fashion along the Cihampelas street Bandung. The data is
then processed using Statistical Product and Service Solutions (SPSS).

The results of the analysis using the Statistical Product and Service Solutions
(SPSS) concluded that marketing mix elements has a significant effect on customer
Purchase Decision on Kagum Fashion along the Cihampelas street Bandung.
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