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ABSTRAK 

Persaingan di dunia bisnis yang semakin ketat, ditandai dengan dimulainya MEA 

(Masyrakat Ekonomi Asean) membuat para pelaku pasar harus memikirkan hal yang 

kreatif agar dapat menang dalam persaingan yang semakin kompleks. Iklan menjadi 

salah satu elemen yang berpengaruh untuk menang dalam persaingan di pasar. PT 

Tokopedia adalah salah satu perusahaan yang menggunakan jasa periklanan dalam 

menjalankan bisnisnya, tapi belum ada penelitian yang membuktikan apakah 

periklanan PT Tokopedia menumbuhkan minat beli konsumen..Tujuan dari penelitian 

ini adalah.untuk mengetahui efektifitas peiklanan PT Tokopedia, terhadap minat beli 

konsumen PT Tokopedia. Metode pengambilan sampel yang digunakan adalah non 

probability sampling dengan teknik  purposive sampling .Sampel yang digunakan 

adalah Mahasiswa Fakultas Ekonomi  Universitas Kristen Maranatha yang pernah 

melihat iklan Tokopedia. Analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

model regresi sederhana. Hasil penelitian menunjukkan bahwa periklanan berpengaruh 

terhadap minat beli sebesar 18,70%. 

Kata kunci :  periklanan , minat beli 
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ABSTRACT 

 

Competition in the business world that is more intense, marked with the 

commencement of MEA make market participants should be thinking to win in a 

competition. Advertising be one of the elements that influential to win in competition 

in the market .PT Tokopedia is one of a company use the advertising in running 

business, but there is no research verify whether advertising PT Tokopedia grow 

interest in buying consumers. The purpose of this research is to know the effectiveness 

of advertising toward consumers purchase intention PT Tokopedia . A method of the 

sample used is non probability of sampling to technique purposive sampling. Sample 

used was a student’s Economics Faculty, Maranatha Christian University who has ever 

seen the advertising Tokopedia. Data analysis used in this study is a simple regression 

model. The results showed that the advertising effect on buying interest at 18.70%. 

Keywords: advertising, purchase intention. 
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