ABSTRAK

Tujuan penelitian ini adalah ingin melihat pengaruh gender dan type psychological
reward pada respon afeksi konsumen. Berdasarkan tujuan penelitian maka jenis
penelitian yang digunakan adalah penelitian eksperimen dengan menggunakan
metode analisis data ANOVA. Berdasarkan hasil pengujian hipotesis maka didapat
hasil yaitu secara parsial terdapat pengaruh gender pada respon afeksi konsumen
dengan nilai sig 0,003 < 0,05, terdapat pengaruh visibilitas pada respon afeksi
konsumen dengan nilai sig 0.031 < 0,05 dan terdapat pengaruh gender dan visibilitas
pada respon afeksi konsumen dengan nilai sig 0,000 < 0,05. Saran bagi penelitian

selanjutnya untuk menambahkan variabel lain agar lebih jelas terlihat pengaruhnya.

Kata kunci : Gender, Tipe Psychological Reward, Respon Afeksi
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ABSTRACT

The purpose of this study was to look at the influence of gender and type of
psychological reward in response to consumer affection. This study was an
experimental study using data analysis ANOVA. Based on the results of testing the
hypothesis that the partial results obtained are the effects of gender on the response of
consumer affection with sig 0.003 < 0.05, there is the influence of visibility on the
response of consumer affection with sig 0.031 < 0.05 and there are significant gender
and visibility on the affective response consumers with sig 0.000 < 0.05. Suggestions

for further research to add another variable to be more clearly visible influence.
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