Abstrak

Pada era demokrasi seperti sekarang ini, gaya kepemimpinan yang menjadi kepala
daerah mulai dari presiden, gubernur, bupati/walikota, sudah menjadi trend masa kini di mata
masyarakat Indonesia seperti muda, berintergritas, mempunyai, karakter kuat, selalu
mempunyai inovasi dalam bidang teknologi terbaru dalam sosial media khususmya, untuk
menjadikan daerahnya menjadi smart area. Berbagai upaya di lakukan oleh partai politik
maupun calon pepimpin politik untuk mempengaruhi proses pengambilan keputusan antara
lain dengan melalui kampanye politik sebagai proses dari pemasaran politik yang dilakukan
oleh partai maupun calonnya. Melalui proses kampanye politik ini, para kandidat dapat
menyampaikan program — program, gagasan, visi misi, yang di kemas dalam pesan — pesan
politik. Pesan politik tersebut mempunyai tujuan untuk membentuk dan mempengaruhi opini,
sikap dan sampai pada pengambilan keputusan para pemilih pada proses pemungutan suara
atau pada pemilu berlangsung.

Jenis penelitian ini adalah Asosiatif Causal Explanatory dengan pendekatan Non
Probability Sampling .Populasi penelitian ini adalah Mahasiswa dan Dosen Universitas
Kristen Marantha dengan jumlah 9.977 orang. Sedangkan sampel dalam penelitian ini adalah
Mahasiswa aktif Universitas Kristen Maranatha dan Dosen tetap Universitas Kristen
Maranatha, yang berdomisili dan mempunyai Kartu Tanda Penduduk di Wilayah Jawa Barat
dengan jumlah responden 100 orang. Penelitian ini metode survei dengan menggunakan alat
bantu angket atau kuesioner, serta uji data Normalitas, multikolinearitas, Uji
Heteroskedastisitas, Analisis koefisien determinasi , dan Analisis regresi berganda.

Product tidak berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pemilih, dengan persentase
pengaruh sebesar -0,0029 atau -0.29%. Promotion berpengaruh signifikan terhadap
Keputusan Pemilih, dengan persentase pengaruh sebesar 0,2912 atau 29,12%. Price
berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pemilih, dengan persentase pengaruh sebesar
0,1028 atau 10,28%. Place berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pemilih, dengan
persentase pengaruh sebesar 0,1025 atau 10,25%. Product, Promotion, Price dan Place
memberikan pengaruh yang signifikan secara simultan (bersama-sama) sebesar 91,20%
terhadap Keputusan Pemilih, sedangkan sisanya sebesar 8,80 % dipengaruhi oleh faktor lain
yang tidak diamati di dalam penelitian ini.
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Abstract

In the democratic era, as now, the leadership style which became the head area from
the president, governors, regents / mayors, has become a trend today in the eyes of the people
of Indonesia as a young, berintergritas, have, strong character, always has innovations in the
field of the latest technology in social media in particular has, for turning the district into a
smart area. Various efforts undertaken by the political party or candidate for political
pepimpin to influence the decision making process among other things through a political
campaign as a process of political marketing is done by the party and its candidates. Through
the process of this political campaign, the candidates can deliver programs - programs, ideas,
vision and mission, which is packed in a message - political message. The political message
has the objective to shape and influence the opinions, attitudes and decision-making to the
voters on the voting process or the elections.

This type of research is associative approach Explanatory Causal Non-Probability
Sampling .Populasi this study are Christian University Students and Lecturers Marantha with
the number of 9977 people. While the sample is active Maranatha Christian University
Students and Lecturers fixed Maranatha Christian University, who are living and have a
National Identity Card in West Java by the number of respondents 100 people. This research
survey method using a questionnaire or a questionnaire tools, as well as the data normality
test, multicollinearity, Heteroskidastity Test, Analysis of the coefficient of determination, and
multiple regression analysis.

Product no significant effect on Voter Decision, with the percentage of influence or -
0.29% -0.0029. Promotion significantly influence VVoter Decision, with the percentage of the
effect as 0.2912 or 29.12%. Price significant effect on VVoter Decision, with the percentage of
the effect as 0.1028 or 10.28%. Place a significant effect on VVoter Decision, with the
percentage of the effect as 0.1025 or 10.25%. Product, Promotion, Price and Place have a
significant influence simultaneously (together) amounted to 91.20% against the Decision of
Voters, while the remaining 8.80% is influenced by other factors not observed in this study.
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