ABSTRACT

The aim of this study is to describe the policy City Branding toward Brand Attitude. In
this study,based on purpose of study this thesis use causal explanatory, the method used
to determine the sample is non probabaility sampling. Respondents in this study were
682 persons. The hypothesis testing method used in this study is classic assumption test,
double linear regression, and hypothesis testing with SPSS version 16.0 wtih result
Indicator Nature, Cultural Activities, Social Bonding gives influence toward City

Branding, but Indicator Networking and Transpot doesn’t give influence toward City
Branding.

Keywords : Nature, Social Bonding, Cultural Activities, Transport, Networking and
Brand Attitude to Living.
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis pengaruh City Branding pada
Brand Attitude. Berdasarkan tujuan penelitian maka jenis penelitian yang di gunakan
adalah causal explanatory dalam penelitian ini metode yang digunakan untuk penentuan
sampel adalah non probability sampling. Responden dalam penelitian ini sebanyak 682
orang yang merupakan mahasiswa pendatang di Kota Bandung. Metode pengujian
hipotesis menggunakan metode regresi linear berganda dan pengujian dilakukan
dengan menggunakan SPSS 16.0 dengan hasil penelitian sebagai berikut: Indikator
Nature, Cultural Activities, Social Bonding memberikan pengaruh pada City Branding,
sedangkan Networking dan Transpot tidak memberikan pengaruh pada City Branding.

Kata katakunci : Nature, Social Bonding, Cultural Activities, Transport,
Networking dan Brand Attitude to Living.
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