ABSTRAK

PERANCANGAN MEDIA PROMOSI BANDUNG SMART CITY UNTUK
GENERASI MUDA DI KOTA BANDUNG

Oleh
Livia Eugeni
NRP 1264139

Smart city adalah sebuah konsep tatanan kota cerdas berbasis pelayanan, dan
berperan dalam memudahkan masyarakat untuk mendapatkan informasi secara cepat
dan tepat dengan pemanfaatan teknologi selaku alat bantu. Saat ini pemerintah Kota
Bandung sudah berupaya untuk membangun kota yang lebih cerdas — Bandung
Smart City , dengan segala potensi yang ada. Dan harus didukung oleh semua lapisan
masyarakat, terutama generasi muda. Sayangnya pemerintah Kota Bandung belum
secara optimal memberikan informasi kepada masyarakat di Kota Bandung sehingga
masih banyaknya masyarakat Kota Bandung belum mengetahui adanya program
Bandung Smart City.

Tujuan dari perancangan ini adalah agar masyarakat Kota Bandung menjadi tahu dan
mendapatkan informasi mengenai Bandung Smart City. Konsep yang digunakan
adalah dengan merancang sebuah media promosi bergaya urban modern, sesuai
dengan gaya hidup target dengan media berupa website, media sosial, dan
environmental graphic. Melalui perancangan media promosi juga diharapkan adanya
ketertarikan dan partisipasi khususnya generasi muda dalam mensukseskan program
Bandung Smart City.

Kata kunci : bandung, promosi, smart city
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ABSTRACT

PROMOTIONAL MEDIA DESIGN BANDUNG SMART CITY
FOR BANDUNG YOUNG PEOPLE

Submitted by
Livia Eugeni
NRP 1264139

“Smart city” is a service-based city system. It will enable people get information
more easily and accurately by modern technology. Today, Bandung municipalities
are building an even smarter city called Bandung Smart City with all the potentials
Bandung has. This must be supported by every element of people, especially by the
young generation. Unfortunately, Bandung municipalities have not fully informed the
citizens of Bandung about this. That is why many Bandung citizens are not aware of
the Bandung Smart City programme.

The purpose of this design is to make Bandung citizens aware of and inform them
about Bandung Smart City. The concept of this promotion is a media with urban
modern style which suit the target’s lifestyle. The media are website, social media
and environmental graphic. Hopefully, the use of those designs will attract young
generation’s participation to make the Bandung Smart City programme a success.

Keywords: bandung, promotion, smart city
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