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ABSTRAK 

PERANCANGAN KAMPANYE PENGENALAN DAN PELESTARIAN 
AKSARA LAMPUNG BAGI KALANGAN REMAJA 

DI PROPINSI LAMPUNG  

Oleh 

Elisabet Rasita Sinaga 

NRP 1264024 

 

Indonesia memiliki beragam budaya dan juga bahasa daerah yang patut untuk dilestarikan. 
Namun, dari berbagai budaya daerah tersebut diperkirakan hanya bahasa yang memiliki 
aksara yang kuatlah yang akan bertahan. Bahasa Lampung, sebagai salah satu bahasa daerah 
Nusantara memiliki aksara Lampung (kaganga) yang patut untuk dilestarikan. Namun sangat 
disayangkan, masyarakat Lampung khusunya anak muda Lampung kurang menyadari 
pentingnya aksara Lampung. Semakin berkembangnya jaman, aksara Lampung mulai 
dilupakan dan kurang diminati di kalangan anak muda. Padahal, sudah seharusnya bagi anak 
muda sebagai penerus bangsa untuk melestarikan aksara Lampung sebagai kebanggan dan 
jati diri sebagai masyarakat Lampung. 

Di era kemajuan teknologi ini anak muda dapat dengan mudah memperoleh informasi 
melalui media internet. Hampir setiap anak muda merupakan pengguna internet dan juga 
memiliki akun media sosial. Perancangan kampanye aksara Lampung yang modern, young, 
playful dan kreatif dengan media diantaranya internet/ digital, diikuti media cetak terjadwal 
(majalah & koran), dan media luar ruang dirasa menjadi media yang dekat dengan kehidupan 
anak muda untuk perancangan kampanye dengan tujuan memperkenalkan dan 
menumbuhkan rasa ingin melestarikan aksara Lampung sebagai kebanggaan dan jati diri 
sebagai masyarakat Lampung.  
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ABSTRACT 

 

 

CAMPAIGN DESIGN OF INTRODUCING AND PRESERVING 
LAMPUNG ALPHABET FOR TEENAGERS IN LAMPUNG 

 

 

Elisabet Rasita Sinaga/1264024 

 

 

 

Indonesia has various cultures and local languages that are worth preserving. However, 
among the many local languages, only languages that have strong alphabets will survive. The 
language of Lampung has the alphabet called kaganga that should be preserved. 
Unfortunately, the people of Lampung, especially the young people, are not aware of the 
importance of Lampung alphabet. These days Lampung alphabet begins to be forgotten and 
paid attention to by young people. In fact, it is important for young people to preserve 
Lampung alphabet so that this can be the identity and pride of Lampung.  

 

In the era of advanced technology young people can easily get information through Internet. 
Almost all young people are Internet users and have social media accounts. The design of the 
campaign is intended to be modern, young, playful and creative with media like 
Internet/digital, supported by scheduled printed media (magazines and newspapers), and 
outdoor media which is close to young people’s life. The design aims to introduce and raise 
the awareness of preserving Lampung alphabet as the identity and pride of Lampung.  
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