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Cirebon Waterland sebagai destinasi wisata air yang menarik untuk
dikunjungi. Tempat ini mempunyai wahana air seperti waterboom, kolam arus, air
mancur dan wahana wisata air lainnya. Keunikan dari Cirebon Waterland ini adalah
menyediakan fasilitas penginapan cottage pertama di Jawa Barat yang berdiri di atas
pantai yang dasar pondasinya digenangi air laut ketika air laut pasang. Air kolam
renang yang digunakan menjadi ciri khas tersendiri dari Cirebon Waterland ini,
dikarenakan pengairan air untuk kolam renang didistribusikan dari Gunung Ciremai
sehingga pengunjung yang berenang merasa lebih segar dan ingin kembali berlibur
ke Cirebon Waterland. Namun masyarakat belum mengetahui image dari Cirebon
Waterland karena Cirebon Waterland belum mempunyai image yang kuat dan masih
melekatnya image Taman Ade Irma Suryani yang tidak dikelola dengan baik.

Dalam Rebranding Wisata Cirebon Waterland penulis membuat desain
corporate identity baru yang menampilkan image baru dari Cirebon Waterland yang
bersih dan terkelola dengan baik.

Pendekatan komunikasi yang digunakan peneliti ~ adalah melalui dengan
media promosi yang disebar di kota Bandung dan Cirebon. Media utama yang
penulis gunakan adalah Corporate ldentity berupa stationery, tiket masuk, sign
board, name tag.Media promosi seperti poster, brosur, website, umbul-umbul,
gimmick pin,sticker, dan kaos. Media mengunakan layout disusun melalui teknik
fotografi yang menunjukan keindahan dari Cirebon Waterland dan melalui teknik
grafis vektor.

Kata kunci: Wisata, Rebranding, Cirebon, Cirebon Waterland.
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ABSTRACT

The Rebranding Tourist Attractions of Cirebon Waterland

Misael Bimastani / 0864029

Cirebon waterland is an interesting tourist destination. It has some attractions
such as a waterboom, a current pool, a fountain, etc. The place is unique as it
provides some accommodation which are the first cottages in West Java. These
cottages are built on the seabed which means its foundation will be under water
whenever there is high tide. Another attraction is the swimming pool which is
watered by a stream from mount Ciremai.

This makes swimming in the pool can be very refreshing. However, people
are not aware of the image of Cirebon Waterland which is caused by the weak image
it has and it is covered by the image of another mismanaged park, Taman Ade
Irma.In rebranding Cirebon Waterland the writer made a new. corporate identity
which represents a new image of the place which is clean and well-managed.

The writer used various promotion instruments as the communication
approach. The main media used to promote the new corporate identity are stationery,
entrance ticket, signboard, and name tag. Other instruments include posters,
brochures, website, banner, flags, gimmick, pin, stickers, and T-shirts. The layout of
the media is designed by using some photographic techniques to highlight the beauty
of Cirebon waterland through the use of some vector lines.

Keywords: tourism, rebranding, Cirebon, Cirebon waterland
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