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ABSTRAK 

 

PERANCANGAN GRAFIS APLIKASI BEE HOLD: TERTIB LALU LINTAS  
BAGI REMAJA DI KOTA BANDUNG 

 

Oleh 
Felix Heryanto 
NRP 1264062 

 

Salah satu tata tertib yang sering kita jumpai dalam kehidupan sehari-hari adalah tata tertib 
berkendara atau tata tertib lalu lintas. Manfaat dari mematuhi tata tertib lalu lintas adalah 
mengurangi kemacetan, menghindari kecelakaan serta menambah kenyamanan bagi 
masyarakat sekitar dalam berkendara. Namun masih banyak yang belum mematuhi tata tertib 
lalu lintas tersebut, salah satunya adalah remaja. 

 

Maka dari itu, tujuan dari perancangan grafis ini adalah memberikan gambaran bagi 
masyarakat Kota Bandung terhadap tata tertib lalu lintas agar tata tertib lalu lintas menjadi 
hal yang tidak kaku dan membosankan. Manfaat dari perancangan ini adalah menambah 
pengetahuan masyarakat akan tata tertib lalu lintas. 

 

Media utama yang digunakan adalah media aplikasi tertib lalu lintas yang terintegrasi 
dengan rambu-rambu lalu lintas yang ada di jalan raya. Para pengguna akan mendapatkan 
point jika mematuhi rambu-rambu yag ada di jalan raya. Media utama didukung oleh media 
promosi berupa poster, billboard, x-banner, media sosial, dan flyer. Melalui perancangan 
aplikasi tertib lalu lintas ini diharapkan remaja dapat lebih mengenal tata tertib lalu lintas 
serta tergerak untuk lebih mematuhi tata tertib lalu lintas.  

 

Kata kunci: Bandung, lalu lintas, media, remaja, tata tertib. 
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ABSTRACT 
 
 

The Graphic Application Design Bee Hold of The Traffic Regulations  
for Bandung Teenagers 

 
Submitted by 

Felix Heryanto 
NRP 1264062 

 
One of the rules that we must abide by is traffic regulations. Obeying traffic regulations 
allows us to be hindered from traffic congestion or accidents so that we can feel comfortable 
every time we ride. However, most people, especially teenagers, often go against the traffic 
rules. 
 
Therefore, we made this design to let people in Bandung see the depiction of traffic rules 
which does not seem frigid or boring. The benefit that can be obtained from this design is 
people’s gain of further knowledge regarding traffic rules. 
 
The media applied is the application media of traffic regulations integrated with traffic signs 
commonly found in the street. Traffic users will earn points if traffic lights are abode by. The 
supporting media comprise of posters, billboards, x-banners, social media and fliers. This 
application is expected to make teenagers more aware of the traffic rules and abide by them 
even more.  
 
Keywords: Bandung, traffic, teenagers, regulations  
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