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ABSTRAK 

KAMPANYE MENGELOLA TONTONAN GADGET 
( Perancangan Pesan Visual untuk Meningkatkan Kepedulian Orang Tua terhadap 

Konten Tontonan Anak pada Gadget ) 
 

Oleh 
Marcella Adna Wijaya 

NRP 1264034 
 

Pertumbuhan pengetahuan teknologi dan informasi berkembang cukup pesat dan sudah 
menjadi bagian hidup masyarakat. Melalui perkembangan teknologi tersebut dunia 
hiburan juga semakin bervariasi, yang paling umum dan digemari anak – anak adalah 
menonton. Berdasarkan hasil riset anak berusia 3 – 5 tahun 65% anak sudah 
menggunakan gadget untuk menonton. Kemudahan akses internet  membuat gadget 
memiliki banyak pilihan konten tontonan, namun tidak semua tontonan bersifat edukatif 
yang dapat berdampak negatif pada perkembangan anak. 

Maka dari itu, desain komunikasi visual akan berperan merancang kampanye yang 
menarik bagi orang tua agar mau mengelola tontonan gadget yang akan ditonton oleh 
anak. Melalui media  informasi yang tepat dan menarik bagi orang tua yang memiliki 
anak 3 – 5 tahun dan sudah menggunakan gadget untuk menonton. Manfaat kampanye 
ini untuk mengajak para orang tua agar sadar dan mau mengelola konten tontonan yang 
belum layak bagi anak pada gadget. 

Media yang digunakan melalui media cetak, media lingkungan dan media sosial. Media 
cetak yaitu poster, dengan retorika visual habits anak melalui fotografi. Media 
lingkungan adalah booth talkshow, sedangkan media sosial menggunakan web banner, 
radio advertising dan sosial media activation. Melalui perancangan kampanye ini, 
orang tua dapat menyadari untuk mengelola konten tontonan pada gadget yang belum 
layak bagi anak 3 – 5 tahun. 
 
Kata kunci : gadget, anak, orang tua, kelola, peduli, tontonan. 
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ABSTRACT 

CAMPAIGN OF MANAGING TONTONAN GADGET 
(Design of Visual Message to Increase Parents’ Concern  

of Children’s Gadget Contents)  
 

Marcella Adna Wijaya 
NRP 1264034 

 

The development of technology knowledge and information is very quick. Through 
technology development, entertainment becomes more various and the most general and 
popular form of entertainment for children is watching, According to a research, 65% of 
children between 3 – 5 years old already use gadgets to watch. The easy way to access the 
Internet makes it possible for gadgets to provide many contents. Yet, not all contents are so 
educative that this can have negative impacts on child development. 

 

Hence, visual communication design has a role to design an interesting campaign for 
parents having 3-to-five-year-old children who use gadgets to manage the gadget contents 
watched by their children through the suitable and attractive information media. The benefit 
of the campaign is to make the parents aware and willing to manage the gadget contents 
which are not suitable for children.  

 
The media used in the campaign is printed media, enviroment media, and social media. 
Printed media will be in the form of posters, with visual rhetoric of children’s habits through 
photography. Environment media is a booth talkshow, while social media will use a web 
banner, radio advertising dan social media activation. Through this campaign design, 
parents can be made aware of the importance of managing the children’s contents which are 
not suitable for children between 3 – 5 years old to watch.  
 
 
Keywords: gadget, children, parents, manage, aware, gadget contents 
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