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ABSTRAK 

 

REBRANDING TOKO KOMPIA TJAY TAT DI BANDUNG 

 

Oleh 

Cindy Andrina Halim 

1264110 

 

Kompia adalah sebuah makanan khas negeri China yang berupa roti namun memiliki tekstur yang 

keras. Kompia memiliki nilai sejarah penting karena kompia merupakan makanan yang 

dikonsumsi pada masa perang China melawan perompak Jepang. Makanan ini dijadikan bekal 

prajurit pada saat perang karena dapat tahan lama dan tidak beraroma menyengat, sehingga 

keberadaan prajurit China tidak tercium oleh lawan. Makanan ini kemudian masuk ke Indonesia, 

termasuk kota Bandung. Kompia menjadi perbekalan masyarakat etnis China yang pada zaman 

dahulu bekerja pada pembuatan rel kereta api, karena makanan ini tahan lama. 

Masalah saat ini adalah makanan kompia dikenal hanya oleh sebagian masyarakat, yaitu 

masyarakat dari etnis China dan hanya orang tua saja. Sebagian besar kaum muda sudah tidak 

mengenal makanan ini. Kompia perlu diperkenalkan kepada kaum muda, karena makanan ini 

memiliki nilai sejarah dan budaya yang harus dilestarikan.  

Maka itu, rebranding perlu dilakukan agar produk ini dikenal dan diingat oleh masyarakat 

khususnya kaum muda, sehingga makanan ini tidak akan hilang. Hal yang akan dilakukan dalam 

proses rebranding ini adalah membuat logo sebagai identitas diri dari Tjay Tat, kemasan, 

membuka booth di mall, dan juga membuat media sosial maupun media cetak sebagai alat promosi 

bagi perkembangan kompia Tjay Tat di Bandung.  

 

Kata kunci : China, Makanan, Moderen, Tradisional 
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ABSTRACT 

REBRANDING OF TJAY TAT KOMPIA SHOP IN BANDUNG 

Submitted by 

Cindy Andrina Halim 

NRP 1264110 

 

Kompia is a typical Chinese dish. It is like bread but with a hard texture. Kompia has an important 

historical value because it is consumed when the Chinese were fighting against the Japanese 

pirates. This food served as soldiers’ provisions in battles as it lasts long and does not have a 

strong smell. Thus, it would not compromise the soldiers’ position. This food then entered 

Indonesia as provisions of the Chinese people who at that time built the railway tracks. 

Today only few Bandung people know kompia. Those who know kompia are the older generation 

belonging to the Chinese ethnicity and other ethnic groups. It is necessary for young people to 

know kompia as it has historical and cultural values to preserve. 

This is the reason why rebranding is necessary. The aim it so make people, especially young 

people to know what it is, so that kompia does not perish. What is done in the rebranding process 

is making a logo as a means of identity of Tjay Tat, packaging, selling them in stalls in malls and 

promoting it in social as well as printed media so that this product is familiar and to increase Tjay 

Tat’s kompia selling. 

Keywords: China, food, modern, traditional 
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