ABSTRAK

PERANCANGAN IDENTITAS VISUAL “SUNDANIS”
SEBAGAI GRUP MUSIK YANG MELESTARIKAN
BAHASA SUNDA

Oleh
Satrio Desdiandy Putra
NRP 1264146

Seni dan budaya dewasa ini banyak mengalami pergeseran seiring dengan berkembangnya
era globalisasi. Dewasa ini kebudayaan Indonesia tidak hanya berkembang dari dalam negeri
saja namun juga mendapat pengaruh yang berasal dari luar negeri, baik yang positif maupun
negatif. Seperti halnya saat ini bahasa daerah makin jarang digunakan dan kurang diminati
oleh generasi muda.

Salah satu grup musik yang menanggapi fenomena ini yaitu grup musik Sundanis. Sundanis
mempunyai visi dan misi untuk melestarikan Bahasa Sunda agar tidak punah dan
ditinggalkan oleh generasi muda Kota Bandung melalui pendekatan musik. Musik yang
dihadirkan oleh grup musik Sundanis adalah hip hop yang cukup digemari oleh kalangan
muda di Kota Bandung. Sayangnya, Sundanis belum memiliki identitas visual yang kuat
untuk dapat lebih dikenal oleh masyarakat di Kota Bandung.

Oleh karena itu, metode yang digunakan dalam perancangan ini adalah melalui metode
kuantitatif untuk mendapatkan data lapangan melalui kuesioner dan studi literatur untuk
dapat merancang visualisasi logo, memperkenalkan produk (album baru) Sundanis melalui
media komunikasi visual yang tepat dan sesuai dengan target audience. Perancangan
membentuk sebuah identitas visual yang baru bagi grup musik Sundanis dilakukan supaya
dapat lebih dikenal oleh masyarakat di Kota Bandung sebagai salah satu grup musik yang
mampu melestarikan Bahasa Sunda.

Kata Kunci: Bahasa Sunda, hip hop, identitas visual, musik, Sundanis
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ABSTRACT

VISUAL IDENTITY DESIGN FOR “SUNDANIS”,
A MUSICAL GROUP THAT PRESERVES
THE SUNDANESE LANGUAGE

Submitted by
Satrio Desdiandy Putra
NRP 1264146

Art and culture have experienced a lot of shifts as a consequence of the globalisation era.
Nowadays, the Indonesian culture does not only develop from within but it is also influenced
by other countries. The influence may be good, but it may also be bad. One of the results is
the less and less popularity of the Sundanese language among the young generation.

One musical group which responds to this phenomenon is the Sundanis. Their vision and
mission is to preserve the Sundanese language and prevent it from going extinct because the
young generation stop using it. The group decides to do this by musical approach. The type
of music they play is hip hop, which is popular among Bandung young people. It is
unfortunate that the Sundanis has not got a strong visual identity to make them more
recogniseable among the people of Bandung.

Therefore, the method used for this design is the quantitative method. To gather data,
questionnaires are distributed. Literary study is done to design the group’s logo. To
introduce their new album, a visual communication medium which suits the target audience
is used. This design brings a new shape of the group’s visual identlty. It is done so that the
Sundanis becomes more recogniseable and popular among the young generation of Bandung
as a musical group that can actually preserve the Sundanese language.

Keywords: hip hop, music, Sundanis, the Sundanese language, visual identity
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