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PERANCANGAN EVENT BRANDING
DAN PROMOSI BANDUNG TEA FESTIVAL

Oleh
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NRP 1164012

Indonesia merupakan produsen teh terbesar ketujuh di dunia. Daerah
penghasil teh terbesar di Indonesia adalah Provinsi Jawa Barat. Sebagali
salah satu produsen terbesar di dunia, konsumsi teh per kapita masyarakat
Indonesia masih rendah hanya sekitar 350 mg. Salah satu upaya promosi
agar teh di Indonesia dapat dikenal oleh masyarakat adalah melalui Bandung
Tea Festival. Tetapi, masyarakat Kota Bandung tidak aware akan adanya

Bandung Tea Festival ini walaupun sudah dilaksanakan sejak tahun 2006.

Tujuan dari perancangan ini adalah untuk dapat menarik minat masyarakat
untuk berkunjung dan mendukung acara Bandung Tea Festival. Manfaat dari
perancangan ini adalah agar masyarakat mengetahui lebih banyak informasi
tentang teh, dan diharapkan acara ini kelak dapat menarik minat para pecinta

teh dari seluruh Indonesia maupun manca negara.

Metode yang digunakan ialah dengan menerapkan teori event branding dan
promosi dalam merancang event branding dari Bandung Tea Festival
dilengkapi dengan beberapa media promosi dan juga gimmick. Melalui
perancangan event branding Bandung Tea Festival, diharapkan masyarakat
untuk berkunjung dan mendukung acara Bandung Tea Festival serta dapat
mengetahui lebih banyak informasi tentang teh, dan diharapkan Bandung
Tea Festival kelak dapat menarik minat para pecinta teh dari seluruh

Indonesia maupun manca negara.

Kata kunci: teh, alami, festival, dan fun.
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ABSTRACT

BANDUNG TEA FESTIVAL
EVENT BRANDING AND PROMOTION

Marshela Tjahyadi
1164012

Indonesia is the seventh largest tea producer in the world. The largest tea-
producing region in Indonesia is the province of West Java. As one of the largest
manufacturers in the world, per capita tea consumption of Indonesian society is
still low at just about 350 mg. One of the promotional efforts to promote
Indonesian tea known by the public is through Bandung Tea Festival. However,
despite being held since 2006 there this festival is still unknown to a lot of people

in Bandung.

The objective of this scheme is to attract the public to visit and support Bandung
Tea Festival. The benefit of this design is to give more information about tea to
public, and the event is expected to attract interest from the tea lovers from all

over Indonesia and abroad.

The method used is to apply the theory of event branding and promotion in
designing the event branding of Bandung Tea Festival. It is also complemented
with several media promotions and gimmicks. Through the design of event
branding Bandung Tea Festival, the expectation is for the public to visit and
support Tea Bandung Festival and to find out more information about tea.
Bandung Tea Festival is also expected to able to attract connoisseurs of tea from

all over Indonesia and foreign countries

Keywords: tea, natural, festival, fun
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