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ABSTRAK 

 

Kegiatan donor organ tubuh sudah tidak asing bagi masyarakat Indonesia. Hal 

tersebut disebabkan banyaknya orang yang memiliki riwayat penyakit tertentu dan 

membutuhkan donor untuk kesembuhannya.  Banyak bagian dari tubuh manusia 

yang dapat didonor seperti yang paling sederhana yaitu darah maupun yang rumit 

seperti ginjal, paru-paru, dan hati 

Dengan banyaknya permintaan dan sedikit nya orang yang mau mendonorkan 

organnya, maka organ manusia menjadi sesuatu yang sangat berharga. Hal tersebut 

mendorong terjadinya donor organ tubuh secara ilegal sehingga muncul kasus jual-

beli organ manusia. Penjualan organ tubuh manusia terjadi pada masyarakat ekonomi 

lemah. Mereka tergiur dengan harga organ tubuh yang relatif tinggi. Donor organ 

tubuh yang dilakukan secara ilegal memiliki resiko yang sangat membahayakan 

pendonor. 

Oleh karena itu, dibuat strategi kampanye yang bertujuan untuk mengurangi kasus 

donor organ ilegal. Konsep komunikasi yang dipakai dalam startegi kampanye ini 

membujuk secara halus masyarakat untuk lebih mencintai organ tubuh mereka 

daripada uang. Serta tidak mendonorkan organ tubuh secara ilegal. Konsep 

komunikasi  dibagi dalam tiga tahap yaitu : awareness, informing, dan remainding 

dengan visualisasi gambaran masyarakat menengah kebawah yang memberikan 

testimony untuk menghindari pendonoran organ secara ilegal. 

 

Kata kunci : donor, ilegal, kampanye sosial, organ tubuh. 
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ABSTRACT 

 

Organ transplantation is not something new in Indonesia because many people with 

certain illnesses need organ transplantation in order to recover. Parts of the human 

body can be donated, starting from the most common one: the blood, until the more 

complicated ones like the kidneys, the lungs and the liver. 

With the increasing demand of organs and there being only a few organ donors, 

human body parts have become even more valuable. This results in the emergence of 

illegal human organ donation.People of the lower economic status are willing to sell 

their organs because of the monetary value. Little is known that illegal organ 

donation brings a huge risk to the donor. 

To overcome this, the writer intends to create a campaign intended to decrease the 

case of illegal human organ donation. The communication concept is made simple so 

that the message can be easily perceived by the target. The means of communication 

is printed media. In addition, a campaign which suits the target audience will be 

made. This campaign will help decrease illegal human organ donor market. 
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