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PRODUK TAS BERBAHAN DASAR KULIT SINTETIS DENGAN
BATIK BANDUNG
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Pada masa kini fashion merupakan bagian dari gaya hidup yang dianggap penting untuk
menunjukan status sosial serta citra diri mereka. Wanita dewasa muda cenderung berlomba -
lomba untuk berpenampilan fashionable dan menarik salah satunya dengan menggunakan tas
bahan kulit hewan asli yang elegan, menarik dan tahan lama. Namun harga dari tas kulit
tersebut cukup mahal sehingga hanya dapat dijangkau oleh kalangan atas. Seiring
perkembangan zaman dan teknologi, muncul alternatif bahan lain untuk tas seperti kulit
sintetis yang tentunya memiliki harga yang lebih terjangkau.

Di samping itu, Bandung dikenal dengan kreatifitas dan keanekaragaman kesenian, salah
satunya Batik Bandung. Namun keberadaan batik Bandung kurang diminati. Hal ini
dikarenakan karena minimnya pengetahuan dewasa muda dan masyarakat Bandung akan
Batik Bandung.

Oleh karena itu perancangan brand lokal Kanaga selaku secondline dari Flashy akan
membantu dewasa muda Bandung untuk mengenal bahan alternatif kulit sintetis yang
berkualitas baik, dan harga yang terjangkau. Serta memperkenalkan Batik Bandung sebagai
warisan budaya Bandung melalui produk tas Kanaga. Selain perancangan brand, penulis
juga membuat perancangan promosi dengan internet (instagram, facebook dan web) sebagai
media utamanya, sedangkan media pendukungnya adalah advertorial dan print ads di
majalah Cleo yang diterbitkan pada minggu terakhir selama 2 edisi.

Penulis berharap perancangan ini dapat menjadi jalan untuk memperkenalkan kulit sintetis
sebagai alternatif bahan fashion serta memperkenalkan Batik Bandung kepada wanita

dewasa muda sebagai warisan budaya Bandung agar dewasa muda tetap dapat
berpenampilan menarik dan elegan dengan harga yang terjangkau.

Kata kunci: Batik Bandung, Cangkurileung Patrakomala, Kulit Sintetis, Perancangan Brand.
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ABSTRACT

KANAGA BRAND DESIGN AS ALTERNATIVE BAG PRODUCT WITH
FAUX-LEATHER-BASED MATERIAL
AND BANDUNG BATIK

Submitted by
Ongka Vidia Imelda Karnaga
NRP 1264011

Nowadays fashion is part of or lifestyle which can show the social status and image. Young
adults start to look fashionable, elegant, and attractive. One of the ways is by having an
animal skin bag which is attractive, long lasting, and elegant. However, the price of this kind
of bag is quite expensive so that it can only be reached by high class people. Along with the
development of technology, there is an alternative material for the bag whose price is more
reasonable. Besides, Bandung is known for its creativity and variety of arts, one of which is
Bandung batik. However, Bandung batik is not popular because of the shortage of
knowledge of young adults in Bandung.

The design of Kanaga, a local brand as the second line of Flashy will help young adults in
Bandung to know an alternative synthetic material with a good quality and reasonable price
as well as to know Bandung batik as a local heritage of Bandung, through the synthetic bags
with Bandung batik accent. Besides brand design, the promotional design is also made with
Internet (Instagram and web) as the main media, which is supported by advertorial media.

The design is expected to a way to introduce synthetic as an alternative fashion material and
to introduce Bandung batik to young women as a local heritage of Bandung. Young adults
are expected to be fashionable with a reasonable price. .

Keywords: Bandung Batik, Cangkurileung Patrakomala, Synthetic leather, brand design
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