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Penyalahgunaan konsumsi minuman beralkohol pada jaman modern ini benar-benar
mengkhawatirkan, karena penyebarannya telah melebar pada kalangan remaja dengan
status sosial menengah atas. Minuman beralkohol dianggap sebagai sarana hiburan
untuk memperoleh kesenangan hidup tanpa mempertimbangkan konsekuensi negatif
yang akan berpengaruh pada kesehatannya. Seringnya mengkonsumsi minuman
beralkohol memungkinkan peminum berakhir dengan kecanduan secara individu atau
komunal. Bukan hanya itu mengkonsumsi minuman beralkohol secara lebih juga dapat
menyebabkan penyakit — penyakit tertentu seperti penyakit jantung, sirosis hati dan juga
kerusakan ginjal. Dengan demikian, kampanye untuk mengatasi bahaya minuman
beralkohol harus dimulai dari kalangan remaja melalui media yang efektif yang kerap
kali digunakan remaja pada keseharian hidupnya yaitu media sosial.
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ABSTRACT

DANGERS OF ALCOHOL CAMPAIGN FOR
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The misuse of alcoholic drink consumption at the present time is completely worrying as
its spread has widened to teens of middle to high class. The drink is considered the
pleasure of live without even considering the consequence that might come out of its use
in the future life. The constant consumption of alcohol may end up with addiction
individually or communally. Thus, campaigns to tackle the danger of alcoholic drinks
must be initiated among teens through effective media that teens usually use such as

social media and else.
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