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ABSTRAK 
 

PERANCANGAN KAMPANYE PENGENALAN DINI MENGENAI 
TINDAKAN BULLYING TERHADAP ORANGTUA DARI 

ANAK USIA SEKOLAH DASAR DI KOTA BANDUNG 
 
 

Oleh 

Ardiyansyah 

NRP 1164067 

 
 
Bullying merupakan suatu perilaku yang dilakukan dari satu pihak ke pihak lain yang 
menimbulkan perasaan terganggu, tidak nyaman, dan terintimidasi. Sangat 
disayangkan, sebagian besar masyarakat di Indonesia belum menganggap bullying 
sebagai masalah yang serius. Seiring dengan pertumbuhan teknologi dan faktor 
lainnya membuat anak semakin rentan terhadap bullying. Orang tua yang semakin 
sibuk dapat menciptakan komunikasi antara anak dengan orang yang kurang baik 
sehingga menyebabkan perkembangan emosi dan sosial anak yang kurang baik.  
 
Maka dari itu, tujuan perancangan kampanye ini adalah untuk menyadarkan orang 
tua betapa besarnya peran mereka dalam mencegah dan mengurangi tindakan 
bullying pada anak. Manfaat perancangan ini adalah agar orang tua dapat 
mendampingi anak yang terlibat dalam tindakan bullying dengan langkah-langkah 
yang tepat. 
 
Pendekatan yang digunakan ialah dengan membuat kampanye sosial dengan media 
berupa media cetak dan media elektronik. Melalui perancangan kampanye sosial ini, 
orang tua sebagai target audiens dapat mulai melakukan tindakan pencegahan 
bullying pada anak.  
 
Kata kunci: Bullying, Anak, Orang Tua, Kampanye 
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ABSTRACT 
 

A DESIGN OF THE EARLY RECOGNITION OF BULLYING CAMPAIGN 
TO PARENTS OF PRIMARY SCHOOL AGE IN BANDUNG 

 
 

Submitted by 

Ardiyansyah 

NRP 1164067 

 
 
Bullying is a behavior that is done by one party to another party which produces a 
feeling annoyed, uncomfortable and intimidated. Regrettably, most of the people in 
Indonesia do not consider bullying as a serious problem. Along with the growth of 
technology and other factors make children more vulnerable to bullying. Parents are 
increasingly busy can create communication between children and the poor as well, 
causing emotional and social development of children who are less good. 

Therefore, the design objective of this campaign is to build parents awareness how 
much their role in preventing and reducing bullying in children. The benefit of this 
design is for parents to accompany children who are involved in bullying with the 
appropriate measures. 

The approach used is to create a social media campaign in the form of print and 
electronic media. Through the design of this social campaign, the elderly as a target 
audience can begin to take action to prevent bullying in children. 

Keywords: Bullying, Children, Parents, Campaign 
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