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ABSTRAK 

 

PERANCANGAN KAMPANYE EDUKASI 

PENGGUNAAN MAKE UP SECARA BIJAKSANA 

PADA WANITA DEWASA MUDA DI KOTA BESAR 

 

Oleh 

Sanny Ellysien 

NRP 1264027 

 

Kegiatan tata rias wajah kini telah menjadi rutinitas bagi wanita di Indonesia, khususnya 

pada usia dewasa muda yang sedang menjalani karir. Kegiatan tersebut bermanfaat untuk 

menyempurnakan penampilan mereka saat bekerja. Namun, ternyata penggunaan tata rias 

wajah yang relatif sering dapat menimbulkan dampak negatif pada kulit wajah, 

sehingga diperlukan adanya kesadaran bagi wanita untuk menggunakan make up secara 

bijaksana. 

 

Tujuan dari perancangan ini adalah untuk memberikan informasi secara efektif mengenai 

dampak negatif penggunaan make up yang relatif sering, serta upaya pencegahannya melalui 

media informasi yang menarik. Manfaat perancangan ini adalah agar wanita dewasa muda di 

Indonesia sadar untuk menggunakan make up secara bjaksana. 

 

Metode yang digunakan adalah dengan membuat motion graphic sebagai media utama yang 

berisikan mengenai informasi yang hendak disampaikan, beserta wallpost, dan website 

sebagai media pendukung. 

 

Kata Kunci: Kampanye, Makeup, Bijaksana 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

vii 
 

ABSTRACT 

 

 

CAMPAIGN DESIGN OF THE EDUCATION  

OF WEARING MAKE-UP WISELY  

FOR YOUNG WOMEN IN BIG CITIES  
 

 

Sanny Ellysien/1264027 

 

 
 

Make-up activities have become a routine for women in Indonesia, especially young career 

women. This activity is necessary to improve their appearance when working. However, the 

relatively frequent use of make-up often can cause a negative effect on facial skin. Therefore, 

women need to be made aware of putting on make-up wisely.  

 

The aim of this design is to effectively inform the bad effect of the frequent use of make-up 

and the preventive ways through attractive information media.  The benefit of the design is 

that Indonesian young women can be aware of the wise use of make-up. 

 

The method used is by making a motion graphic as the main media containing information 

that will be conveyed, and a wall post and website as the supporting media.  
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