ABSTRAK

KAMPANYE UNTUK ORANG TUA ANAK PENYANDANG AUTIS
USIA 2 -5 TAHUN AGAR MENDORONG SOSIALISASI
DENGAN ANAK NORMAL DI KOTA BANDUNG

Oleh
Daniel Hans
NRP 1264010

Setiap orang tua pastinya mengharapkan anaknya dapat berkomunikasi dengan baik dan dapat
hidup dengan mandiri. Namun, untuk anak penyandang autis hal ini cukup sulit sehingga
diperlukan terapi agar anak dapat segera ditangani dengan tujuan mendapatkan sebuah harapan
agar anak dapat hidup mandiri ditengah masyarakat. Kebanyakan orang tua masih mem-
batasi pergaulan anak penyandang autis dengan anak normal karena berbagai alasan seperti
rasa malu, takut anaknya membuat masalah, dan ketakutan akan penonalakan dari anak
normal lainnya.

Oleh karena itu, tujuan dari perancangan ini adalah untuk merancang media visual yang
memberikan informasi secara lebih baik dan efisien mengenai autism serta merancang
kampanye yang dapat mengubah pola pikir orang tua terhadap sosialisasi anaknya. Manfaat
perancangan ini adalah agar orang tua dapat lebih menyadari, mengenal dan tergerak untuk
turut serta dalam sosialisasi anaknya sejak dini.

Konsep komunikasi yang digunakan adalah menggunakan bahasa yang persuasif untuk
mengubah pola pikir orang tua penyandang autis melalui kampanye Aku Perlu Berteman.
Konsep kreatif dengan menggunakan fotografi pada desain untuk memberikan pesan secara
emosional. Kemudian konsep media adalah melalui media sosial yang didukung dengan media
poster, media event, dan gimmick. Melalui media kampanye ini, orang tua dapat lebih
menyadari dan mengenal serta terdorong untuk membantu perkembangan sosialisasi anaknya.

Kata kunci: anak, autis, berteman, orang tua, sosialisasi



ABSTRACT

CAMPAIGN FOR 2-5-YEAR-OLD AUTISTIC CHILDREN’S
PARENTS TO ENCOURAGE SOCIALIZATION WITH
NORMAL CHILDREN IN BANDUNG

Daniel Hans/1264010

Each parent must hope that their children can communicate well and can live independently.
However, it is quite difficult for autistic children so that they need a therapy so that these
children can be handled for the purpose of being able to live independently in society. Most
parents still restrict the socialization of autistic children with normal children because of
various reasons, for instance embarrassment, fear of causing problems, and fear of rejection.

The aim of the design is to make a visual media than can give information in a better and more
efficient way about autism and to design a campaign that can change the parents’ way of
thinking of the children’’s socialization. The benefit of the design is to make parents more
aware and know and encouraged more in participating in the children’s socialization from
early age.

The communication concept is using a persuasive language to change the parents’ way of
thinking through the campaign of | Need to Make Friends. The creative concept uses
photography in the design to give the message in an emotional way. The media concept is
through social media supported by posters, event media, and gimmicks. Through this
campaign design, parents can be made aware, know and encouraged to help the development
of the children’s socialization.

Keywords: children, autism, make friends, parents, socialization
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