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Di Indonesia, saat ini batik menjadi salah satu trendsetter di dunia fashion. Kota Solo
sebagai salah satu pusat industri batik di Indonesia, memiliki Kampoeng Batik Laweyan
yang di dalamnya para seniman batik berkreasi dan menjual hasil karyanya. Salah satu yang
akan diangkat sebagai studi kasus dalam perancangan ini adalah Batik Mahkota Laweyan
yang memiliki keunikan dalam karya batiknya, yaitu mengangkat isu kontemporer yang
dituangkan dalam motif batik. Salah satunya adalah motif arsitektur, keunikan yang
mengambil bentuk arsitektur cagar budaya Solo, dipadukan dengan warna hitam putih,
sehingga terlihat tradisional kontemporer. Oleh karena itu, melalui perancangan ini akan
dibuat strategi promosi untuk memperkenalkan motif arsitektur dari Batik Mahkota Laweyan
pada masyarakat luas.

Metode yang digunakan ialah gaya visual yang kontemporer dengan penggunaan ilustrasi
arsitektur cagar budaya kota Solo hamun tetap mengangkat nilai-nilai lokal budaya setempat.
Media yang digunakan dalam perancangan promosi ini ialah dengan membuat brand untuk
seri motif arsitektur dan website dengan tambahan fitur e-catalogue, e-newsletter sebagai
media utama serta didukung dengan media promosi berupa lookbook, flyer, hangtag, paper
bag, media sosial, print ad, dan window display. Melalui perancangan media promosi ini,
masyarakat dapat mengenal dan tertarik membeli produk batik motif arsitektur dan
manfaatnya masyarakat dapat ikut melestarikan cagar budaya dan kebudayaan Indonesia.

Kata kunci: arsitektur, batik, promosi, Solo
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ABSTRACT

PROMOTIONAL MEDIA DESIGN
OF ARCHITECTURAL MOTIVE
OF BATIK MAHKOTA LAWEYAN

Felicia Puspa Hangga
NRP 1264009

Batik is now one of the trendsetters in the fashion world in Indonesia. Solo as one of the
industrial centers of batik in Indonesia, has Kampoeng Batik Laweyan in which batik artists
create and sell their work. One thing that will be appointed as a case study in this scheme is
Batik Mahkota Laweyan which is unique in batik work, which has raised contemporary
issues as outlined in the motif. One of the example is the architectural motif, which takes the
form of a unique architectural heritage of Solo, combined with black and white, so it looks
contemporary traditional. Therefore, through this scheme will be made promotional strategy
to introduce the architectural motif of Batik Mahkota Laweyan to the wider community.

The method that used is the visual style that is contemporary with the use of architectural
illustration of cultural heritage of Solo but still raised the local values of the local culture.
Media that is used in the design of this promotion is to make a brand for the architectural
series and a website with additional features like e-catalogue and e-newsletter as the main
media and supported by promotional media like lookbook, flyer, hangtag, paper bag, social
media, print ad and window display. Through the promotional media, people can know and
are attracted to buy batik with architectural motive. Moreover, people can preserve
Indonesian cultural heritage and Indonesian culture.

Keywords: architecture, batik, promotion, Solo
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