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Indonesia memiliki beranekaragam camilan tradisional ditatar sundapun memiliki beragam
camilan tradisional salah satunya adalah kolontong. Camilan kolontong ini mirip dengan
camilan modern yang banyak beredar di Indonesia, memiliki rasa yang khas dan berasal dari
bahan baku yang alami. Namun karena tidak adanya promosi dan juga brand/merek dari
camilan kolontong itu sendiri sehingga msayarakat kurang mengetahui tentang camilan
kolontong tersebut. Bahkan masyarakat di kota Bandung dengan tingkat ekonomi menengah
dan menengah keatas pun masih asing dengan camilan tradisional kolontong tersebut.

Tujuan perancangan ini adalah untuk mempromaosikan dan memperkenalkan kembali
camilan tradisional kolontong. Sebagian besar kaum muda sudah tidak mengenal camilan
ini. Kolontong perlu diperkenalkan kepada kaum muda, karena makanan ini memiliki nilai
budaya yang harus dilestarikan.

Maka itu, rebranding dan promosi perlu dilakukan agar produk ini dikenal dan diingat oleh
masyarakat khusushya kaum muda di kota Bandung. Hal yang akan dilakukan dalam proses
rebranding dan promosi ini adalah dengan pembuatan identitas diri dari camilan kolontong,
kemasan dan juga untuk proses promosi adalah dengan mempromosikan produk di media
sosial dan pembuatan foodtruck.

Kata kunci : Fun, Modern, Makanan, Simple
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ABSTRACT

REBRANDING AND PROMOTION OF THE TRADITIONAL
LIGHT MEAL KOLONTONG

Submitted by:
Cindy
NRP 1264044

Indonesia has a diversity of traditional light meal, one of which is Kolontong. This light
meal resembles the light meal of the modern light meal that exists in Indonesia with
distinctive taste and comes from the nature. However, there is no promotion or rebranding
of the light meal that makes the society not know the existence of this light meal. Even people
that come from the middle and high middle class are not familiar with the existence of
Kolontong.

Therefore, the purpose of this design-is-to-promote-and-reintroduce the traditional light meal
called Kolontong Most of the youngsters do not know a bit of the existence of this local meal.
It is to be introduced to the youngsters because the light meal has a cultural value that must
be preserved.

Therefore, rebranding and promotion needs to be done on Kolontong se-that this product
will be known and remembered by the society particularly the youngsters in Bandung. These
things are materialized using the remaking of the identity of the light meal as well as the
packaging and the promotion process of the praduct through social media and food truck.

Keywords fun, food,modern, simplicity
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