ABSTRAK

PROMOSI BATIK GARUTAN MELALUI PERANCANGAN
SECOND LINE NONA RARA UNTUK REMAJA AWAL

Oleh
Nurulfitria Eka Putri
1264099

Perkembangan dunia fashion di Indonesia saat ini sedang pesat dari tahun ke tahunnya, akan
tetapi di Indonesia jarang sekali brand lokal yang menjual produk pakaian untuk kategori usia
remaja awal. Akibatnya beberapa dari remaja awal saat ini khususnya perempuan, mereka
berpakaian tidak sesuai dengan umurya.

Tujuan dari perancangan ini adalah penulis ingin mengenalkan atau mempromosikan salah satu
Batik Nusantara yaitu Batik Garutan sebagai budaya Indonesia kepada remaja awal, melalui
perancangan second line brand fashion dari brand Nona Rara Batik yang menjual produk
pakaian remaja awal masa kini.

Metode yang digunakan adalah merancang promosi Batik Garutan melalui second line brand.
Media utama yang digunakan adalah website, lalu media pendukung lainnya yang membantu
untuk mempromosikan Batik Garutan dan Second Line Brand ini adalah lookbook, e-magazine,
fashion spread, print ad, brand identity, brosur, advertorial, stop motion, poster dan packaging.
Melalui perancangan ini nantinya remaja awal dapat membeli pakaian yang sesuai dengan
umurnya dan remaja awal akan mengenal budaya Indonesia yaitu Batik Garutan sebagai salah
satu Batik Nusantara.

Kata Kunci: Batik, Fashion, Garut, Promosi, Remaja Awal
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ABSTRACT

PROMOTING GARUTAN BATIK FOR EARLY TEENS
BY SECOND LINE BRAND DESIGN OF NONA RARA

Nurulfitria Eka Putri/1264099

Fashion development in Indonesia is rising. However, not many Indonesian local brands sell
products for early teens. As a consequence, many early teens dress not according to their age.

The purpose of this design is to introduce and promote one of the Batik Nusantara brands, which
is Batik Garutan, as Indonesian culture to early teens. This is done by second line brand fashion
from Nona Rara Batik which sells clothing for modern early teens.

The methods used to design the Batik Garutan promotion is by means of second line brand. The
main media is website, and the supporting media are lookbook, e-magazines, fashion spread,
printed ads, brand identity, brochures, advertorials, stop motion, posters and packaging.
Through this design early teens will be able to buy clothings appropriate for their age and they
will be recognize of the indonesian culture that is Batik Garutan as one Batik Nusantara.
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