ABSTRAK

KAMPANYE SOSIAL CARA MENGGUNAKAN EARPHONE DENGAN
BAIK DAN BENAR

Oleh
Fanny Sutanto
NRP 1264042

Earphone adalah teknologi yang mengubah energi listrik menjadi gelombang suara. Bentuk
earphone yang kecil sehingga dapat dengan mudah untuk dibawa dan digunakan oleh
masyarakat khususnya anak remaja. Banyak masyarakat menggunakan earphone dalam
kehidupan sehari-hari mereka. Namun kebanyakan dari masyarakat masih belum tahu
bagaimana cara menggunakan earphone dengan baik dan benar untuk mengantisipasi
kerusakan pada telinga yang salah satunya disebabkan oleh penggunaan earphone dengan
cara yang salah.

Tujuan utama yang akan dicapai adalah mengajak masyarakat khususnya anak remaja agar
mereka mengetahui bagaimana cara menggunakan earphone yang baik dan benar dalam
kehidupan sehari-hari mereka. Selain itu untuk mengurangi kerusakan telinga akibat
penggunaan earphone.

Metode yang digunakan untuk memecahkan permasalahan ini adalah dengan membuat
kampanye yang menarik dan mudah dimengerti untuk masyarakat khususnya remaja, agar
mereka mengetahui cara yang baik dan benar dalam penggunaan earphone.

Kata kunci: Earphone, Kesehatan telinga, Kampanye sosial, remaja
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ABSTRACT

The social campaign of the appropriate use of earphones

Oleh
Fanny Sutanto
NRP 1264042

Earphone is a technology device that allows transformation of electricity into sound wave.
The tiny shape of the earphone makes it handy to use especially for teenagers

As a matter of fact, certain people use the small speaker in their daily lives. As such, a great
them of them are not familiar with how to use the item correctly and appropriately. This may
result in the impairment of ears due to the misuse of the earphone.

The main purpose of the campaign thus is to get people particularly teenagers to know how

to use earphones correctly in their daily lives as well as to reduce the risk of impairment of
their ears.

The method used to solve the problem is to arrange an interesting and comprehensible
campaign for teens to make them understand the effective way of using earphones.

Keywords: earphone, healthiness of ears, social campaign, teens
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