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Oleh 

Naomi Maria 
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Seni pertunjukan yang dimiliki di Indonesia sangat beraneka ragam. Setiap daerah memiliki 

seni pertunjukannya masing-masing. Dalam hal budaya Sunda di Jawa Barat, dapat dipelajari 

di Fakultas Seni Pertunjukan ISBI Bandung. Fakultas ini baru berdiri sejak Januari 2016 dan 

belum melakukan promosi sejak perubahan nama Sekolah Tinggi Seni Indonesia (STSI) 

Bandung menjadi Institut Seni Budaya Indonesia (ISBI) Bandung. Menurut hasil wawancara, 

ISBI Bandung akan membuka kelas internasional untuk mengajak masyarakat luar negeri 

bersekolah di Indonesia.  

Dengan memperkenalkan Fakultas Seni Pertunjukan ke wilayah ASEAN, masyarakat di 

Indonesia sendiri akan lebih menghargai budayanya terutama ketika telah mengetahui budaya 

kita telah terkenal di luar negeri. Masyarakat juga akan melindungi dan melestarikan terutama 

budaya Sunda. Pendidikan menjadi penting dan dalam periode MEA ini, Fakultas Seni 

Pertunjukan akan dipromosikan melaui media yang mudah untuk diakses oleh masyarakat 

dikarenakan hal ini akan tersebar di wilayah ASEAN. 

Kata kunci : ASEAN, ISBI, MEA, seni pertunjukan 
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Indonesia has a great variety of performing arts. Every part of Indonesia has their own 

performing arts. Sundanese culture can be learned in the Faculty of Performance Arts, ISBI, 

Bandung. This faculty has been founded in January 2016 and has not done any promotion yet 

since the name changed from Sekolah Tinggi Seni Indonesia (STSI) Bandung into Institut Seni 

Budaya Indonesia (ISBI) Bandung. Based on interview result, ISBI Bandung will open 

international classes to let foreigners study in Indonesia.  

 

By introducing the Faculty of Performance Arts to ASEAN countries, Indonesian people will 

appreciate their own culture more when they know that their culture is well known abroad. 

People will also protect and preserve the culture, particularly Sundanese culture. Education is 

important and in AEC period,  the Faculty of Performance Arts will be promoted through a 

media that is to access by people because this will be widely spread in ASEAN countries.  
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