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Keanekaragaman budaya Nusantara menjadikan Indonesia sebagai negara yang kaya dan dikenal
di internasional. Salah satunya adalah batik yang menjadi salah satu kebudayaan di Indonesia
yang sangat beragam dan dengan memiliki ciri khas daerah masing-masing. Kini batik semakin
diminati oleh pencinta mode baik dari kalangan anak-anak hingga orang tua. Pada saat ini di
Indonesia sudah mulai banyak masyarakatnya yang bergaya androgini, tetapi potensi pasar batik
di Indonesia kurang diminati oleh wanita terutama yang bergaya androgini, karena sebagian dari
mereka sulit untuk menemukan batik yang sesuai dengan gaya mereka karena kebanyakan batik
yang dijual dipasaran hanya bergaya laki-laki dan perempuan saja. ADGN adalah brand pakaian
untuk wanita yang bergaya androgini dan mengangkat batik sebagai salah satu kebudayaan di
Indonesia agar bisa semakin dikenal di masyarakat.

Tujuan branding dan promosi ADGN adalah untuk mengenalkan ADGN sebagai brand yang
mengikuti perkembangan jaman untuk wanita dengan menggunakan unsur kebudayaan
Indonesia. Manfaat dari perancangan ini selain mengenalkan ADGN kepada wanita bergaya
androgini agar mereka bisa menggunakan pakaian batik sesuai dengan karakter mereka dan
menambah model pakaian batik dikalangan wanita.

Promosi yang dilakukan dengan menggunakan media utama yaitu advertorial majalah, media
sosial, dan brosur sesuai dengan gaya hidup dan minat target yang dituju. Melalui perancangan
ini diharapkan masyarakat khususnya wanita tidak lagi mengganggap kuno jika memakai
pakaian yang menggunakan unsur kebudayaan Indonesia dan juga dapat melestarikan
kebudayaan di Indonesia yang sangat beragam.
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ABSTRACT

PROMOTIONAL DESIGN OF ADGN BRAND
FOR ANDROGYNOUS WOMEN

Samantha Siahaan/1264131

Indonesian diversity leads to the country’s popularity throughout the worl8atik is one of the things
that makes Indonesia popular. There are various kinds of batik depending on which part of Indonesia

it is from. Batik has become very popular among batik lovers of all ages. ADGN is a brand
specialising on women with androgynous style. It promotes batik as one of Indonesia’s cultural
heritage so that more people will be familiar with batik.

The aim of this branding and promotion is to introduce ADGN as a brand which keeps up with the
current trends for women by making the most of the Indonesian cultural heritage. In addition to
introducing ADGN to androgynous women so that they can wear batik which suits their style, the
benefit of this design is to expand women'’s batikashion style.

The promotion is done by using advertorial, social media and brochures as the main media. They will
be made to suit the targetslifstyles and interests. By this design, it is hoped that people, especially
women, no longer see clothings with Indonesian characteristics as unfashionable. Moreover,
hopefully the women will participate in conserving Indonesia’s diverse national heritage

Keywords: androgynous, clothing, culture, Indonesia, women.
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