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ABSTRAK  

 Perkembangan dunia usaha saat ini banyak membuat perusahaan bersaing untuk  

menjadi yang terbaik. Perekonomian negara yang sedang maju juga mengakibatkan banyak 

perusahaan berkembang lebih besar dan juga banyak bermunculan perusahaan baru yang ikut 

bersaing. Perusahaan manufaktur dituntut untuk terus memperbaiki kinerjanya sehingga dapat 

tetap memenuhi kebutuhan konsumen dan mencapai tujuan perusahaan. Pengendalian 

persediaan dibutuhkan bagi perusahaan manufaktur maupun non-manufaktur. Pengendalian 

persediaan dapat digunakan untuk mencapai tujuan perusahaan dan dapat meminimumkan 

biaya persediaan seperti biaya pesan, biaya simpan dan biaya kehabisan barang.  

  Perusahaan Ganda Mekar merupakan pabrik yang memproduksi beberapa macam 

makanan ringan dan memiliki gudang penjualan yang juga menyediakan berbagai macam 

makanan ringan dari supplier lain. Karena hal tersebut, maka dibutuhkan pengendalian 

persediaan agar dapat selalu memenuhi kebutuhan konsumen dan meminimumkan biaya 

persediaannya.  

 Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui bagaimana kebijakan perusahaan terhadap 

pengendalian persediaannya dan juga bagaimana pengendalian model probabilistik dengan 

kasus Lost Sales dapat meminimumkan biaya.  

 Dari hasil penelitian dapat diketahui bahwa total biaya yang dikeluarkan perusahaan 

jika menggunakan model probabilistik kasus Lost Sales untuk ketiga produk kelas A sebesar 

Rp 66.607.587,19 per tahun. Sedangkan jika menggunakan kebijakan perusahaan total biaya 

yang dikeluarkan sebesar Rp 68.089.195,15 per tahun. Sehingga efisiensi biaya persediaan 

untuk ketiga produk sebesar Rp 1.481.607,96 per tahun.  

Kata Kunci : Pengendalian Persediaan. Model Probabilistik. kasus Lost Sales.  
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ABSTRACT  

 The development of a business make companies compete to be the best. The country's 

economy is being developed also caused many companies to grow bigger and also many 

emerging new companies that come to compete. Manufacturing companies are required to 

continuously improve its performance so that it can always fulfill customer needs and achieve 

company goals. Inventory control needed for manufacturing and non-manufacturing 

companies. Inventory control can be used to achieve the company's goals and can minimize 

inventory costs such as ordering costs, carrying costs and stockout costs.  

 Ganda Mekar company is a factory that produces several kinds of snacks and have 

warehouse sales that also provide a wide range of snacks from another supplier. Because of 

this, it is necessary use a inventory control to always fullfill the needs of consumers and 

minimize inventory costs. 

 This research was conducted to determine how the company's policy in controlling its 

inventory and also how probabilistic model of inventory control with Lost Sales case can 

minimize inventory costs.  

 From the research results can be seen that the total cost spent by the company if uses 

a probabilistic model with Lost Sales case for the three product of class A is Rp 

66,607,587.19 per year. Meanwhile if use the company's policy total cost that spent by the 

company is Rp 68,089,195.15 per year. So the efficiency of inventory costs for the three 

product is Rp 1,481,607.96 per year. 

Keywords : Inventory Control, Probabilistic Model, Lost Sales case.  
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