ABSTRAK

Skripsi ini membahas analisa pengaruh biaya periklanan terhadap volume
penjualan pada PT. X. Perusahaan ini dalam aktivitasnya setiap bulan menggunakan
salah satu metode dalam menetapkan biaya periklanan, yaitu dengan Affordable Method
(Metode Semampunya).

Bertambahnya para pesaing, membuat PT. X harus melalukan promosi yang lebih
banyak lagi, agar dapat mempertahankan konsumen lamanya dan menambah konsumen
baru sehingga tidak kalah dari para pesaingnya. Kegiatan promosi yang dilakukan adalah
melalui periklanan. Kegiatan periklanan yang dilakukan pada PT. X ini adalah melalui
media elektronik (radio) dan media cetak (surat kabar, yellow pages, dan brosur-brosur).

Sebelum membuat suatu periklanan, kita harus mengetahui apa yang menjadi
tujuan periklanan, berapa besar biaya/ anggaran periklanan, pesan periklananyang ingin
disampaikan, media periklanan yang akan digunakan, dan mengevaluasi periklanan.
Kesemuanya itu memang dapat berjalan dengan lancer dan baik, jika perusahaan
memiliki biaya/ anggaran periklanan yang mencukupi.

Besarnya biaya periklanan akan mempengaruhi berapa banyak dan seberapa
sering periklanan dilakukan, dan ini akan berdampak pada hasil penjualan perusahaan.
Dari hasil analisa koefisien korelasi yang dilakukan oleh penulis, dengan besarnya
r = 0,752 dan berdasarkan perhitungan analisa koefisien determinasi, diperoleh
Kd = 55,65 %. Oleh karena itu maka dapat diketahui bahwa biaya periklanan berbanding
lurus mempengaruhi volume penjualan.

Memang selain biaya periklanan banyak faktor-faktor lain yang mempengaruhi,
seperti keadaan ekonomi, sosial, dan banyaknya barang pesaing. Oleh karena itu
perusahaan harus terus melakukan evaluasi baik terhadap produk itu sendiri dan program

promosinya.
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