ABSTRAK

Kemajuan bisnis di Kota Bandung yang semakin pesat terutama dalam bidang
kuliner membuat persaingan semakin ketat di antara para pelaku bisnis. Sehingga
para pelaku bisnis dituntut secara terus menerus berimprovisasi dan berinovasi
dalam mempertahankan pelanggannya. Sehingga hal ini memacu banyaknya
restoran atau cafe baru yang muncul dengan konsep yang berbeda-beda antara
satu dengan yang lainnya. Pada saat sekarang ini masyarakat cenderung lebih
memilih restoran dimana mereka dapat berkumpul bersama teman, saudara, dan
keluarga dengan lebih nyaman seperti mereka sedang berada dirumah mereka
sendiri. Minat beli konsumen ini dapat dipengaruhi oleh store atmosphere yang
menjadi pertimbangan dalam memilih restoran atau café. Salah satu restoran atau
café yang nyaman yaitu Noah’s Barn Coffeenery Dago di Kota Bandung. Tujuan
dari penelitian ini adalah untuk menganalisis Pengaruh Store Atmosphere
Terhadap Minat Beli Konsumen Pada Noah’s Barn Coffeenery Dago di Kota
Bandung. Teknik pengambilan sampel dalam penilitian ini adalah non probability
sampling dengan prosedur purposive sampling dimana penulis mengambil sampel
sebanyak 170 orang konsumen yang pernah mendatangi Noah’s Barn Coffeenery
Dago di Kota Bandung.Hasil penelitian menunjukkan bahwa store atmosphere
(eksterior, general interior, store layout & interior display) berpengaruh terhadap
minat beli sebesar 3,00%.

Kata-kata kunci: Store atmosphere, dan minat beli
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ABSTRACT

Business progress in Bandung growing rapidly, especially in the culinary field
that make competition increasingly fierce among businesses. So businesses are
required improvise continuously and innovate to retain customers. It is spurring
many new restaurant or cafe appear with different concept. At the moment people
tend to prefer come to comfortable restaurants where they can gather with friends,
relatives, and families like their own home. Consumer’s interest may be affected
by the store atmosphere that considered in choosing a restaurant or café. One of
the cozy restaurant or café in Bandung is Noah's Barn Coffeenery Dago. The aim
of this study to analyze The Store Atmosphere Influence To Consumer’s Buying
Interests In Noah's Barn Coffeenery Dago in Bandung. The sampling technique in
this research is non probability sampling with purposive sampling procedure in
which the author took a sample of 170 consumers who 've ever go to Noah's Barn
Coffeenery Dago in Bandung. The result shows that the store atmosphere
(exterior, interior general, store layout and display interest) affect the buying
interest is 3.00%.

Keywords: Store atmosphere, and interest to buy
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