ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis pengaruh money
ethic dan religiusitas pada keyakinan etis konsumen. Sampel penelitian ini adalah
konsumen dewasa yang sedang bekerja di Indonesia. Hasil penelitian ini hanya
menunjukan pengaruh money ethic pada keyakinan etis konsumen sedangkan tidak
terdapat pengaruh religiusitas pada keyakinan etis konsumen. Indonesia tercatat
sebagai negara agama dengan tingginya orang yang percaya kepada Tuhan.
Meskipun demikian faktanya terdapat hasil yang bertentangan dimana individu
yang merasa memiliki religiusitas tinggi melakukan perbuatan yang tidak etis.
Diharapkan penelitian ini mampu memberikan masukan dan pengetahuan bagi
perusahan/pihak pemasar mengenai latar belakang konsumen berlaku tidak etis dan
juga membantu pihak pemasar membuat strategi bisnis yang sesuai dengan
kebutuhan dan keinginan konsumen.

Kata Kunci : money ethic, religiusitas, keyakinan etis konsumen.
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