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ABSTRAK 

 

 PD.X merupakan perusahaan yang bergerak di bidang pembuatan 
kulit pangsit dan mie mentah, selama ini perencanaan produksi yang 
diterapkan di dalam perusahaan hanya berdasarkan aturan pemilik 
perusahaan yang mengakibatkan output yang diproduksi berlebihan sehingga 
banyak produksi yang akhirnya tidak terjual dan menjadi rusak, yang 
mengakibatkan biaya produksi yang tinggi.  
 Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis penerapan perencanaan 
produksi pada PD. X dengan mencari strategi perencanaan produksi yang 
paling cocok digunakan untuk menjadi perencanaan produksi di perusahaan. 
 Pada penelitian ini metode yang digunakan dalam meramalkan 
permintaan di masa yang akan datang adalah Moving Average, Single 
Exponential Smoothing dan Trend Projection, dan selanjutnya digunakan 
metode untuk menghitung tingkat kesalahan peramalan menggunakan Mean 
Absolute Deviation, Mean Squarred Error, dan Mean Absolute Percent Error. 
Kemudian metode yang memiliki tingkat kesalahan terkecil akan dipilih 
sebagai dasar perhitungan peramalan penjualan. Dari hasil penelitian metode 
yang memiliki tingkat kesalahan terkecil adalah Trend Projection, dan metode 
ini yang digunakan untuk menghitung data peramalan. Setelah mendapatkan 
data peramalan yang akan datang kemudian data tersebut digunakan untuk 
menghitung perencanaan produksi agregat menggunakan metode Chase 
Strategy, Level Work Force, dan Level Work + Overtime. 
 Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa perencanaan produksi dengan 
menggunakan strategi perusahaan memiliki total biaya sebesar Rp. 
79.054.512 untuk produk kulit pangsit dan Rp. 59.254.080 untuk produk mie 
mentah. Sedangkan berdasarkan hasil penelitian dan analisis yang 
dilakukan, ternyata total biaya dengan memakai Chase Strategy perusahaan 
dapat menghemat biaya sebesar Rp. 19.775.912 untuk produk kulit pangsit 
dan Rp. 4.688.568 untuk produk mie mentah. 
Kata kunci:  Perencanaan Produksi, Perencanaan Agregat, Peramalan,  
  Kesalaan Peramalan. 
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ABSTRACT 
 

 PD.X is a company engaged in the field of the manufacture of 
dumpling skin and noodles raw, so far the production planning that is applied 
in the company only according to the regulations company’s owner resulting 
it’s make causing overproduction of output which eventually not sold and 
being rot, which make cost of production become high. 
 This study attempts to analyze the application of production planning in 
PD.X by seeking the production planning strategy that most suitable used to 
be the production planning in the company.  
 In this research methods who used in forcasting the future demand is 
Moving Average, Single Exponential Smoothing and Trend Projection, and 
then used methods to calculate the level of errors in forecasting is Mean 
Absolute Deviation, Mean Squarred Error, and Mean Absolute Percent Error. 
Then the method that having the smallest level of errors will be chosen as the 
method of calculating forecasting sales. From the research, the method that 
have the smallest level of errors is trend projection, and this method is used 
to calculate forecasting data. After getting future data then that data will be 
used to calculated Aggregate Planning Production by Chase Strategy, Level 
Work Force, and Level Work + Overtime 
 This research result indicates that production planning using the 
strategies of company has the total cost of 79.054.512 IDR for the product of 
dumpling skin and 59.254.080 IDR for the raw noodles. While based on the 
research result and analysis, prove the total cost by wearing chase strategy 
company can save on the cost 19.775.912 IDR for the product of dumpling 
skin and 4.688.568 IDR for the raw noodles 
Words: Production Planning, Aggregate Planning, Forecast, Forecast Error 
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