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ABSTRAK 

 

Dalam penulisan skripsi ini, penulis tertarik memilih topik mengenai 

produk pakaian. Beraneka ragamnya, motif, desain, model, merek dan juga warna 

menunjukkan betapa ketatnya persaingan antar produsen produk tersebut. Oleh 

sebab itu, setiap produsen perlu mengusahakan agar produk yang dihasilkan dapat 

bertahan dipasar. Salah satu strategi yang dapat dilakukan perusahaan adalah 

dengan melakukan pengembangan produk. Pengembangan produk merupakan 

suatu upaya perusahan dalam membuat suatu produk baru atau menyempurnakan 

produk yang sudah ada untuk mempertahankan posisi produk didalam pasar juga 

memenangkan persaingan serta memperluas jangkauan produk pada pangsa pasar 

yang dituju. 

Namun dalam melakukan pengembangan produk tersebut tidaklah mudah, 

sebab pengembangan produk amat rentan dengan siklus hidup produk, perubahan 

selera konsumen, perubahan teknologi dan peningkatan persaingan. Karena inilah, 

setiap perusahaan yang akan melakukan pengembangan produk harus memiliki 

persiapan yang matang agar produk yang dihasilkan sesuai dengan kebutuhan dan 

keinginan konsumen. 

Penulis memilih PT. Panca Brothers Central Garmenindo debagai objek 

penelitian, karena penulis menilai perusahaan ini cukup berhasil dalam 

melaksanakan pengembangan produk. 

Dari hasil penelitian dan pengolahan data dengan menggunakan korelasi 

Rank Spearman dengan menggunakan alat bantu statistik yaitu dengan metode 

SPSS versi 13.0 dapat diketahui bahwa korelasi pengembangan produk dengan 

minat beli konsumen yaitu sebesar 0,894 serta perhitungan uji signifikasi dengan 

tingkat α = 5% menghasilkan p value (0,00) > 0,05 sedangkan dari hasil 

perhitungan koefisien determinasi dapat diketahui bahwa besarnya pengaruh 

antara pengembangan produk dengan minat beli konsumen adalah sebesar 79,92% 

dan sisanya sebesar 20,08% dipengaruhi olrh variabel-variabel lain yang 

diamsumsikan tetap. 

Dengan demikian hipotesis yang penulis ajukan yaitu “ Terdapat 

Hubungan Yang Positif Antara Kegiatan Pengembangan Produk Yang 

Dilaksanakan Dengan Minat Beli Kosumen “ dapat diterima. 
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