ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui berapa besar pengaruh branded product
terhadap minat beli konsumen di Cianjur Jawa Barat. Serta mengetahui dimensi dari
branded product apakah yang paling besar mempengaruhi minat beli konsumen.
Maka dari itu, pada awal penelitian, penulis melakukan studi literatur untuk mencari
indikator dalam membuat kuesioner. Kemudian setelah kuesioner selesai dibuat,
penulis memberikan 200 Kkuesioner kepada responden untuk diisi, responden
merupakan konsumen dari toko Idola, yang beralamat di jl. HOS Cokroaminoto
no.157A Cianjur Jawa Barat. Teknik pengolahan data menggunakan program SPSS 17
for windows, Metode analisis menggunakan analisis faktor eksploratori dan analisi
regresi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa besar pengaruh branded product sebesar
22,7% terhadap minat beli, dan terdapat 3 dimensi yang memiliki pengaruh yaitu
kualitas, kemasan, serta merek.
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ABSTRACT

This study aims to determine how much influence interest in buying branded products
to consumers at Cianjur, West Java And to know the dimensions of the largest
branded product affect consumer buying interest. Therefore, at the beginning of the
study, the authors seek to make the questionnaire indicators. To strengthen the
indicators are then doing a review of the literature. Then after the questionnaire is
completed, the author gives the 200 questionnaires to the respondents to fill out,
respondents are customers of the store Idola which is located at JI. HOS
Cokroaminoto no.157A Cianjur. Data processing techniques using the program SPSS
17 for windows, methods of analysis using exploratory factor analysis and regression
analysis. The results showed that the major effect of branded products for 22.7% of
the buying interest, and there are 3 dimensions that influence the quality, packaging,
and brand.
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